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Acerca de este manual

Esta guia describe pautas para la elaboracion de una campafa integral de comunicacion relati-
va a la gestion de los residuos sélidos urbanos, desde sus fundamentos teéricos, las pautas
para la elaboracién de una estrategia de comunicacién y medios y, finalmente ofrece los mate-
riales elaborados (creatividad, piezas de comunicacion, redaccion, guiones) junto a las pautas
para su produccion y publicacién.

Tiene por objetivo desarrollar una estrategia coherente de comunicacién y facilitar la puesta en
marcha de una campafa multimedios, reduciendo costos, tiempos y recursos profesionales
que frecuentemente impiden su realizacion.

Como pauta base de trabajo, fija criterios unificados para una comunicacion sélida y coherente
en los distintos medios. Por otra parte, ofrece modelos configurables y modulares, que pueden
ser facilmente adaptados a cada presupuesto y situacion particular, representando una fuente
permanente de referencia y consulta.

Los materiales digitales provistos abarcan la totalidad de las piezas de comunicacién presentes
en este manual (ver DVDs adjuntos). Todos son editables en los software aptos para dicho fin.
Las imagenes que se aplican en las piezas tienen caracter de referencia, asi como los bocetos
de jingle para radio. En todos los casos NO son aptas para su reproduccién en medios masivos.
En la instancia de implementacién de la campafia debera considerarse la produccién profesio-
nal de estos elementos.

Jefatura de [ 5 ]
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Materiales que componen el manual

Manual impreso y encuadernado, mas sus Anexos.

- DVD 1, contiene:
- Manual de implementacién en su versién PDF
- Piezas de via plblica y grafica que componen la campafia. Archivos fuente editables
del material
- Piezas de Radio
- Piezas para web y medios digitales

- DVD 2, contiene:
- Kit de prensa
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Introduccion

Actualmente, el manejo de los residuos en nuestro pais es muy eterogéneo. Exceptuando las
grandes areas metropolitanas y algunos municipios, la gestion incluye Ginicamente la recoleccién
y el barrido, y la disposicién final se realiza en basurales a cielo abierto con escasos controles
ambientales y técnicos.

Los basurales a cielo abierto producen impactos ambientales negativos, destacandose la conta-
minacion del suelo y de las aguas subterréneas, la emisién de gases a la atmésfera, la accién de
vectores potenciales transmisores de enfermedades y sus consecuentes riesgos derivados para
la salud y ambiente en general.

Un manejo adecuado de los residuos requiere considerar un conjunto de acciones complemen-
tarias y multidisciplinarias, fundamentadas en los principios de desarrollo sostenible. Esto es lo
que se denomina una Gestion Integral, que es un sistema basado en una metodologia probada
exitosamente, la cual comprende las siguientes etapas: generacion, separacion en origen y dis-
posicién inicial, recoleccion, transferencia, transporte, tratamiento y disposicién final.

La sostenibilidad de dicha gestién necesita de la maxima implicacién de todos los actores invo-
lucrados, a través de un grado de conocimiento y capacidad critica elevados. Es un aspecto clave
mejorar la coordinacién, la capacitacién y la interrelacion entre las autoridades y organizaciones,
e incrementar la participacion, el grado de conocimiento y sensibilizacién de la poblacién en
general.

La presente campafa tiene como finalidad contribuir a la concientizacién de la sociedad
para lograr una gestion sostenible de residuos. Una activa participacién de la comunidad
permitird alcanzar los objetivos estratégicos ligados a la reduccién de la generacién, a la
separacion en origen y a la disposicidn final, asi como posicionar en la agenda politica la
gestion de los residuos por demanda ciudadana.

Jefatura de [ 8 ]
Gabinete de Ministros
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Educacion, comunicacién y participacion ciudadana

La presente campafia de comunicacién y difusién tiene como finalidad contribuir a la concienti-
zacion de la sociedad en general para el logro de una gestion de residuos sostenible.

Considerando que la educacion se constituye en uno de los principales instrumentos para la pro-
mocién de la Gestion Integral de Residuos Sélidos Urbanos (GIRSU), se impulsara el aprendiza-
je orientado a desarrollar conductas favorables para la gestion de los residuos, en el nivel no for-
mal, a través de actividades de capacitacién y desarrollo de material docente.

Asimismo, se dara especial énfasis a la formacién de nifios y jévenes, denominados aqui como
publico Millenium, teniendo en cuenta que ellos resultan esenciales para el cambio de conduc-
tas de la sociedad en su conjunto para el mediano y largo plazo.

Por otra parte, se promoveran vinculos de cooperacidn y alianzas con otros actores relevantes:
centros de investigacién, cdmaras empresarias y de comercio, organizaciones de la sociedad
civil, y la comunidad educativa, para el desarrollo de ideas, intercambio de informacién y con-
cientizacion en lo referente a la GIRSU. Estas alianzas habilitaran a que otros referentes puedan
convertirse en co-emisores.

Los materiales a ser desarrollados permitiran unificar criterios con los actores menciona-
dos y contribuir a la aceptacién de los conceptos clave de la gestion integral, facilitando asfi
la adopcion de practicas orientadas a la minimizacién de los residuos y a la sostenibilidad
de su manejo.

La campaia debera ser gestionada por las entidades gubernamentales, debido a que la promo-
cién del involucramiento de la poblacién recae dentro de sus obligaciones. Lograr la participa-
cién ciudadana tanto en la toma de decisiones como en el cumplimiento de los cambios propues-
tos por la GIRSU, constituye un elemento central para el éxito de la gestion.

En este sentido, serdn sugeridos canales adecuados y modalidades de participacién, que permi-
tan superar las falencias que frecuentemente hacen fracasar los esquemas propuestos, tales
como: el desconocimiento de la legislacién ambiental por parte de la ciudadania, la falta o la
defectuosa informacion de los actores, la ausencia de didlogo entre las partes involucradas, la
poca capacidad organizativa de los afectados, entre otros factores que intervienen en la
mesa de discusion.

Mediante la generacién de informacién adecuada y su difusion se fortalecera el involucramiento
y la participacion ciudadana.

\|/) i i Jefatura de [ ]
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Objetivo

El objetivo principal de la estrategia es promover la participacién publica para lograr una gestion
integral de los residuos, y aprovechar la mayor sensibilizacion existente y predisposicion de la
sociedad en torno a las tematicas ambientales en general.

Para ello es necesario: lograr la visibilidad del problema vinculado a una mala gestion de los resi-
duos, brindar informacién clara y pertinente y, por dltimo, convocar a la accién.

Etapas de implementacién

Se recomienda la ejecucion de la campafia en diferentes etapas, en acuerdo con el modelo clasi-
co "pensar-sentir-hacer" para el logro progresivo de la apropiacion nuevas conductas.

En una primera etapa se sugiere trabajar principalmente para lograr la atencién y sensibilizacién,
y en la segunda etapa lograr la participacién ciudadana a través de informacién clara que incite
a involucrarse con la tematica.

La presente campafa constituird un programa organico, de estructura escalable, que permita
adecuarse al presupuesto y alcance deseado, sin afectar sus caracteristicas intrinsecas ni perder
coherencia y foco en sus objetivos generales. El programa fue disefiado para adaptarse al nivel
nacional, regional o comunitario.

LW, Secretaria de Ambient Jefatura de . 10
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*La clasificacion propuesta en este Manual para los resi-

duos “Reciclables” representan una sugerencia. Los
materiales a clasificar dentro de este grupo deberan
determinarse de acuerdo a los mercados existentes en
cada localidad donde se implementa la campafa.
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Campaiia Masiva.
Caracteristicas y recomendaciones generales

IDEAS FUERZA DE LA CAMPANA
- Separa, reduci, recicla, reutiliza. Lo bueno te vuelve.

- Cumplamos el sueiio de un ambiente mejor para todos.

MENSAJES

Es importante destacar que el modo en que se encara la comunicacién puede tener efectos diver-
sos en la asimilacién e impacto de los mensajes. Hemos mencionado la particularidad que la
tematica de los residuos tiene por la presencia de altas barreras (frenos y reacciones al tema, ver
efecto NIMBY-SPANY) que el pdblico encuentra cuando se habla de los residuos.

Por otra parte, existe un alto grado de sensibilizacién e intencién de cambio en la poblacién
sobre temas ambientales, con mayor incidencia en nifios y j6venes.

El desafio serd unir dichos extremos para llegar con mensajes que puedan mitigar las barreras y
permitan lograr la aceptacion, la participacién y la toma de conciencia, necesarios para lograr
cambios de actitud.

Existen excelentes campafias sobre temas ambientales que difunden, con elevada resolucién
creativa, mensajes de impacto y despiertan alarmas al mostrar consecuencias dramaticas que
causa la inapropiada accién del hombre. Estas resultan efectivas para sensibilizar sobre grandes
temas ambientales, pero al momento de bajar a la practica acciones concretas, quedan alejadas
del objetivo inmediato.

La comunicacién con mensajes amigables, descontracturados y no exentos de humor es una via
adecuada para eludir obstaculos al tratar temas que generan reacciones adversas. También lo es
al momento de comunicar obras y posicionar el trabajo de las autoridades .

Teniendo esto en cuenta, se desarrollardn mensajes con un mayor énfasis en los aspectos posi-

tivos vinculados al cuidado ambiental, y con piezas que le hablen a la gente de manera franca y
simple.

CODIGOS, TERMINOLOGIA Y FUNDAMENTOS TECNICOS
Resultara tan importante como desarrollar los mensajes creativos, unificar la terminologia técni-

ca para que las denominaciones resulten uniformes en toda la regién donde sera implementada
la campana.

CLASIFICACION BASICA PROPUESTA PARA LA SEPARACION DOMCILIARIA DE RSU
- Organicos y otros: restos de comida y restos verdes.

- Reciclables: papeles, cartones, plasticos, vidrios, metales.

\|/) i i Jefatura de
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CLASIFICACION AVANZADA PROPUESTA PARA LA SEPARACION DOMCILIARIA DE RSU

En una instancia posterior, cuyo comienzo estara determinado por la comprensién y aceptacion del
publico de los conceptos basicos expuestos, las categorias de separaciéon podran extenderse a:

- Especiales: pilas y baterias, residuos sanitarios (pafales, toallitas femeninas, gasas y algodo-
nes, agujas y jeringas), envases con pinturas o solventes, etc.

- Eventuales: voluminosos, electrodomésticos y aridos (escombros).

Jefatura de

Gabinete de Ministros

Luego de las observaciones de campo en plantas de separacién y clasificacion (EL CEIBO,
CEAMSE, TAPALQUE, RAFAELA, VILLA MARIA), las entrevistas en profundidad realizadas
con expertos del sector, y la consulta de bibliografia internacional (BANCO MUNDIAL,
US.EPA), consideramos apropiado tomar esta clasificacion para las corrientes de RSU en
funcién del tratamiento al que pueden ser sometidos los residuos.

Los “ORGANICOS” pueden utilizarse para la produccién de compost o para la biodigestion.

Los residuos “RECICLABLES” pueden utilizarse como materia prima en nuevos procesos
productivos.

La corriente de residuos “ESPECIALES” incluye aquellos residuos que se tratan de un
modo diferente a las otras dos corrientes, debido a sus caracteristicas de peligrosidad.

Si los municipios no brindan un tratamiento a la corriente de ESPECIALES, éstos podrian
incluirse en la corriente de “ORGANICOS”.

Los residuos "EVENTUALES" son aquellos que se generan esporadicamente, y que requie-
ren un tratamiento diferenciado. Para esta corriente recomendamos que el municipio esta-
blezca un sistema de recoleccion especifico o bien, que disponga de un “Centro Verde” o
“Punto Limpio” para que la comunidad pueda llevarlos alli para su posterior tratamiento.

En el caso de que la separacion se coordine a través de la recoleccion de bolsas de dife-
rentes colores, la correspondiente a “RECICLABLES” consideramos que deberia estar en
una bolsa transparente/trasliicida, lo que facilita el reconocimiento de su contenido y
hace que las identificaciones que pudieran ser impresas o adheridas a la bolsa resulten
legibles. Existen experiencias exitosas en brasil con esta metodologia. La corriente de
ORGANICOS y de ESPECIALES podria estar en una bolsa distinta sin especificacién de
color, ya sea de supermercado o de consorcio.

Consideramos que para gue sea exitosa la separacién por bolsas, es importante que el
municipio las provea, ya que de otro modo hay resistencias por parte de la comunidad
para proveerse de bolsas de diferentes colores.

Hay municipios en que no se implementa la separacién por bolsas, si no que en dias dife-
rentes se recolectan corrientes distintas. Esto depende mucho del tamafio del municipio
y de los recursos y equipamiento disponible para la recoleccién diferenciada.

En cuanto a la campafia masiva, se desarrollara la clasificacion basica para la separacion,
es decir: separacion entre Residuos Orgénicos y Residuos Reciclables. Es ésta la mejor
manera de comenzar a instalar las ideas basicas y promover las acciones acciones bus-
cadas, ya que los soportes y medios para una campaiia de sensibilizacién masiva exigen
economizar recursos.

Otros soportes especificos profundizaran sobre los residuos Especiales y Eventuales,

pero una vez instalados en la poblacién los conceptos basicos que incentiven al cambio
de conductas iniciales hacia la cultura de la separacién, reduccién y reutilizacion.

[14]
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EL PUBLICO

Los objetivos sefialados y la determinacion de los publicos realizada en la presente estrategia de
comunicacion, nos conduce a destacar el segmento de los adolescentes y jévenes (ver “genera-
cion MILLENIUM”) como referencia de la campafia y puerta de ingreso para instaurar conceptos,
tanto en el seno de la familia como en las instituciones mencionadas en los grupos de piblico.

Es esta generacion (a la que llamaremos Millenium) la que siente con mayor grado de sensibili-
dad la necesidad de cambiar y cuidar al ambiente, la que porta el mensaje para llevarlo al seno
de sus hogares, la que mejor asimila y asume la responsabilidad y la que puede educar al resto
de la comunidad.

Estimular, formar y movilizar a este segmento es el camino para generar cambios culturales refe-
ridos al cuidado ambiental y extendidos en el tiempo.

De esta manera, mas alla de lograr contacto con decisores y formadores de opinidn, la referen-
cia de nuestra campaia sera la generacion “Millenium”. Esto define la estrategia creativa y esta-
blece prioridades para la determinacién de medios, mensajes y decisiones presupuestarias para
la campana.

Millenium

Grupos Familiares

Entidades ;¥ | ijeres de
Opinién

>

Entidades publicas/funcionarios

Grupos

Familiares rl

))

Empresas

Integradasala c Lo
asumiendo el rol de “empresa verde”

Lideres de opinion
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RECURSOS Y ALIANZAS?

Resulta frecuente que la decisién de implementar campafias comunicacion por parte de organis-
mos gubernamentales choca con la falta de recursos para hacerlo de manera consistente.

Es importante encarar esta campafia como un cuerpo organico, donde cada accién apunta a
cubrir segmentos y objetivos determinados. Para esto resulta necesario hacer una implementa-
cion integral, cumpliendo los plazos necesarios para su accion.

Las alianzas con el sector privado y con actores sociales relevantes resultan fundamentales para
la obtencidn de recursos econémicos y profesionales adicionales.

WEB Y 0800-SEPARA (la denominacién es sugerida)

Si bien no estad contemplado su desarrollo e implementacion en los alcances de esta propues-
ta, recomendamos la utilizacion de una linea gratuita de consulta y una web actualizada e
interactiva.

Estos canales resultan de importancia estratégica por su capacidad de ser soporte de campafa
de medios, por sus prestaciones y adecuacion a los piblicos determinados, porque resultan ins-
trumentos (tiles para sortear barreras a través de la informacién y ofrecer nuevas vias de parti-
cipacion e intercambio con segmentos diversos. Todo esto implicando un costo relativamente
bajo dada la cobertura y flexibilidad que ofrecen.

2Las piezas de campafa incorporan en su disefio este
item, con un espacio para sponsors que luego se deter-
minard cémo negociar.
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Divisién de Piiblicos

Millenium

Grupos Familiares

Entidades Lideres de
Opinion

-

Entidades publicas/funcionarios

Grupos

Familiares ,J

Empresas

Integradas a la comunidad,
asumiendo el rol de “empresa verde”

)

Lideres de opinion

La divisién de publicos fue realizada de acuer-
do a necesidades especificas detectadas en
relacién a la GIRSU y a decisiones estratégicas
para abordar la comunicacién.

Esta segmentacién permitira orientar mensa-
jes especificos hacia cada grupo para llegar
con mayor eficiencia (ver: “cuadro estratégi-
co”, pdg. 11).
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Caracteristicas del piblico principal

“Rapido y ya” es el modo en que los adolescentes quieren la informacién. Se muestran interesa-
dos por nuevos conocimientos. Aunque pocos leen diarios en papel. Buscan brevedad en la infor-
macion, rapidez, contextos para comprenderlas, fotografias que ayuden en la comprensién, bus-
can participar de las informaciones que los comprenden, sentirse representados sin estereotipos
y, sobre todo quieren interactividad y participacién. La respuesta para llegar a ellos se encuen-
tra, en una primera etapa, en el tono y lenguaje que contengan los mensajes. Estimulando el
interés por el tema a partir de piezas claras y positivas, con sintesis narrativa y aporte de humor
y colorido. El desarrollo de mensajes en las multiplataformas (web 2.0, bloggs, redes sociales,
celulares) sera abarcado en sus aspectos iniciales en esta etapa y se prevee profundizarlo en
sucesivas acciones de mantenimiento de la campafia.
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Medios; puntos de contacto y relevancia

A partir de los intereses de cada segmento de pUblico se mencionan medios afines, que repre-
sentan puertas de entrada para llegar a ellos con mayor efectividad.

MILLENIUM
Afinidad

GRUPO FAMILIAR
Afinidad

Grupos
Familiares

Entidades publicas/

Funcionarios
Afinidad
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LIDERES DE O.P.
Afinidad

. ¥

Lideres de

‘i‘vf

rl

EMPRESAS
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Caracteristicas de los medios

TV (CABLE)

= Los canales locales tienen una cobertura relativa de acuerdo al desarrollo que hayan logrado
alcanzar. Es necesaria una evaluacién especifica de su programacién y audiencia. Hasta tanto, no
deberian tomarse como eje del lanzamiento masivo, aunque representa un canal de comunica-
cién valido para reconocerse en temas relativos al ambito comunitario y acceder a las acciones
de las autoridades locales y sus actos de gobierno. En relacion a estas caracteristicas especifi-
cas, los canales locales ofrecen flexibilidad para las pautas y costos accesibles. Este medio es el
canal con mayor alcance y poder persuasivo dada la conjuncién de imagen, sonido, movimiento
y color.

ek RADIO
Tienen similitud con el cable por sus caracteristicas locales. Aportan penetracién en sectores
periféricos y rurales de las ciudades y pueblos. Facilidad de implementar prensa y notas técni-
cas, incluso programas especificos dedicados al tema. Amplia cobertura a bajos costos. Continda
el didlogo con el plblico por un periodo mas largo de tiempo, refresca conceptos, facilita la recor-
dacién y permite desarrollar mensajes sobre la marcha de la campafia.

A VIA PUBLICA
Apto para eje del lanzamiento masivo. Asegura impacto, masividad, fijacion de conceptos y sen-
sibilizacién. Es necesario evaluar la infraestructura existente en cada lugar de implementacién
para determinar cobertura, circuitos y plazos. Es conveniente evitar largos plazos para las mis-
mas piezas. No permite utilizar mensajes extensos y requiere de una composicién gréfica que
pueda captar la atencién.

&)  DIARIOS Y REVISTAS

Conforman junto a la radio el soporte para el lanzamiento. Extienden la longevidad de los men-
sajes. En este caso permiten exponer los racionales generales, aportando informacién mas espe-
cifica y técnica, sin perjuicio de atenuar el impacto o desvirtuar la esencia creativa. Establecen
los c6digos y terminologias comunes para hacerlas reconocibles. Las revistas especializadas o la
generacién de inserts pueden ser una buena puerta de entrada a los segmentos jévenes. Las
notas de prensa pueden operar la misma funcién para pablicos de mayor edad y formadores de
opinién.

g MAILING
Las cartas, los cuadernillos o los folletos son los materiales mas utilizados. Pueden enviarse
junto con las facturas de impuestos municipales. Dirigido al seno de los hogares, a los decisores
del consumo y los gastos. Recordatorio, cercano a procesos decisorios, soporte y bajada de
comunicaciones generales. Luego de la prensa grafica y la television es la tercera herramienta
mas utilizada a nivel mundial.

WEB

Puerta de entrada para el corazén de la estrategia, los Millenium. Manejo de c6digos comunes,
con posibilidad de llegada personalizada. Permite amplia gama de activaciones. Viralizacion de
los conceptos. Interaccion con redes sociales. Permite la generacién de una plataforma para la
informacién, la comunicacién transversal, el alojamiento de bibliografia de base y el entreteni-
miento. Opera en largos plazos y constituye un pilar en la comunicacién, interactda con los men-
sajes de la campaiia y los articula y resignifica.

() 0800 SEPARA (la denominacion es sugerida)

Una linea de respuesta a consultas especificas sobre la GIRSU, que es muy amplio y especifico
técnicamente, constituye un canal muy recomendable para canalizar la demanda de informacién
que despertara la campafia. Orientado al pdblico masivo con preeminencia en niveles etarios de
30 afnos en adelante, con cobertura efectiva en las zonas donde se implemente la campaia.
Brinda la posibilidad de contacto personalizado consiguiendo que el piblico pueda “sentirse
escuchado”. Permite recabar informacién de forma permanante, conocer necesidades y, prepon-
derantemente, ser un canal de interaccion entre los organismos de gobierno y la comunidad.
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&  CAPACITACION, CONFERENCIAS PARA FORMADORES DE OPINION
Para que esta estrategia pueda sostener todo su potencial debemos conseguir la aceptacién de
todos los interesados, con especial acento en los “Socios” para la difusién y educacién. A esto
apunta el desarrollo de actividades que nucleen y brinden materiales informativos a los forma-
dores de opinidn.

l% ACCIONES DE PROMOCION
Fidelizan, constituyen elementos tacticos orientados a hacer del tema instalado una via para los
cambios de actitudes y conductas. Muchas veces constituyen la Gltima plataforma de comunica-
cién importante antes de la accién de desecho, consumo, generacién o reutilizacion de los resi-
duos. A continuacién algunos ejemplos de estas activaciones, propuestas como opciones de
implementacion:

- Juego didactico
Desarrollado en la presentacidn, dirigido a la generacién Milenium, como difusores del mensaje
en la familia (ver: “Juego diddctico” en pdg. 69).

- Concursos (ensayos, dibujo y pintura, proyectos técnicos)

- Evento 1: intervencién sobre cestos de residuos neutros.

Una activacién propicia para ambitos educacionales o comunitarios, como eventos organizados
para la comunidad, desde empresas o entidades de gobierno.

Consistente en intervenir de manera artistica cestos de residuo neutros, de manera individual o
grupal, para plasmar en forma artistica un mensaje sobre cada uno de ellos que promueva accio-
nes ambientalmente responsables.

Ejemplo de este tipo de activaciones: Cow Parade. Campaiia que recorri6 las principales ciuda-
des del mundo.

- Evento 2: visitas a plantas de tratamiento. Destinada a colegios y también a contingentes téc-
nicos. En el lugar sugerimos ofrecer una charla, ver el video GIRSU y entregarse materiales de
promocion.

- Evento 3: “Dia de recoleccién”. Consiste en una salida de un curso o grado, acompafiando a
camiones en la recoleccién. Interaccién con los recolectores y la empresa responsable.
Finalmente, en la planta de tratamiento, puede ofrecerse una charla, ver el video GIRSU y entre-
garse materiales de promocién.
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- Afiches

- Campania web

- Comunidades, foros y blog

- Inserts y avisos en medios
especializados

- Visitas guiadas a plantas

- Folleteria

-Video GIRSU

- Clases alusivas

- Trabajos practicos

- Concursos

- Activaciones

- Campaiia en medios masivos
(RadiosFM)

- Linea de informacién 0800

Puertas de entrada por piblico

Existen canales de comunicacion y actividades que, por su naturaleza y caracteristicas, tienen
mayor incidencia en determinados segmentos de publico. Realizar una eleccién adecuada para
expresar el mensaje contribuye a elevar su impacto, recordacion y fidelidad respecto de la cam-

pana.

- Campana en medios masivos
- Linea de informacion 0800
- Mailing en facturas ABL

- Entrega de bolsas de tela
para reemplazar a los
contenedores de un solo uso

- Folleteria
- Juego didactico

-Web

- Capacitacion

- Seminarios

- Material promocional
- Documentos técnicos

- Materiales soporte para
transferencia de
conocimientos

- Visitas técnicas a plantas
- Folleteria

-Video GIRSU

- Notas de prensa

- Comunicados oficiales

-Web

- Manual de aplicacién de
la campana

- Kit de difusion

- Capacitacion

- Seminarios

- Notas de prensa

- Comunicados oficiales

-
Empresas

\.

- Programa Empresas Verdes
- Documentos técnicos
- Notas de prensa

- Comunicados oficiales

A

=
K7

"), Secretaria de Ambiente
= y Desarrollo Sustentable
\N‘ de la Nacién

Jefatura de
Gabinete de Ministros
Presidencia de la Nacion I

[24]



£ Y GESTION RESIDUOS

MANUAL DE IMPLEMENTACION &\( Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Sélidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

Ordenamiento de medios por cobertura y aceptacion

En la etapa de lanzamiento, la campafa buscara lograr la mayor cobertura posible para instalar
los conceptos centrales y lograr su recordacién. Sin embargo, cuanto mas masivos sean los
medios utilizados, resultard menos "personalizada" la comunicacién. Por ello, una vez lanzadas
las ideas clave, la campafia podré ir acercandose a cada uno de los publicos objetivo a través de
canales més afines.

+ Afinidad - Masividad

Activaciones puntuales en momentos

de consumo, desecho, reciclado

Acciones de gobierno.

Nuevos habitos instalados VEER T Implem‘entgcién de rpetodologias o
Evidencia en indicadores I— Comunicaciones oficiales sobre avances e indices
Evaluacion Valorizacién de acciones. Reconocimientos

Avisos especificos (RSU especiales,
comunicados oficiales, materiales de soporte)
Concursos

Juego didactico - Bolsas

Eventos comunitarios

Folleteria

Empatia. Asimilacion de los conceptos
centrales

Conocimiento de la temética
Participacion e involucramiento

Mailing hogares
Clases

Afiches y folleteria
Visitas a Plantas
Video

nuncios de obras

Incremento de la
participacion. Mayor
segmentacién y nivel de
acercamiento de
los mensajes

Trabajo en el nivel educativo
0800 reciclo

Aumenta la difusién
onferencias. Formadores

alcances y objetiv,
uno de los seg

a y difusion

afica en via publica

Seinstala q q ca en medios
i Medios masivos
comunidad . TV cable
Amplia cobertura Radio
- Afinidad + Masividad
*«“’; Secretaria de Ambiente Jefatura de - [25]
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Etapas de la campaiia

La extension en el tiempo de la campafia se determinara de acuerdo a cada etapay a los recur-
sos disponibles en cada caso.

Tra. Etapa 2da. Etapa 3ra. Etapa

Gréfica en via publica @ @ ® Lanzamiento. Sensibilizacién 000 [}
Gréfica en diarios y revistas @ ® ® Lanzamiento. Sensibilizacisn @ @ 2’;"6‘;’;?’;,’:;6"“" °
Radio @ @ @ Lanzamiento. Sensibilizacién 'Y ) o0
TV cable ® @ @ Lanzamiento. Sensibilizacion (X J [
0800 reciclo [ X J [ X X J (X X J
Web [ X J (X X J [ X X J
Nivel educativo 000 (X}
Folleteria (X X} ([ X ]
Prensa y difusion ( X ] 000 ( X ]
Mailing hogares (X X )
Conferencias Formadores Decrecen. Dar lugar a

©® @ ® programas especificos [ X ] Py
y Empresas que pudieran surgir
Visitas a plantas/obras [ X ) [ X )
Afiches ® o0 ( X )
Video ® @ ® Sostenimiento hacia el futuro
Anuncios oficiales ) g,rf:;’; f’ggf‘lfgf, ;’;Z;“’“do (Y X)
Avisos especificos Varian de acuerdo al
(RSU especiales, 000 | oo
comunicados puntuales) entorno. Racionales
Juego didactico (X X )
Concursos/reconocimientos @ ® ® Cierre de la campana
Eventos comunitarios (X X J
Logros e indices oficiales (X X )
Test. Informe conclusiones (X X ]
Nuevas pautas de trabajo YY)

Nlveles de presencia: alto 00 @ medio ® ® bajo ®
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Capitulo 4/ La campaiia
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4.4. Lanzamiento/ Evento; guia para su desarrollo

TIPO DE ACTIVIDAD:
Evento

TEMATICA:
Nueva gestion de los residuos a ser implementada y campafia de comunicacién.

OBJETIVO: Presentar las mejoras de la nueva gestion de residuos y la campafa de comunicacién.

OBJETIVOS PARTICULARES:

- Transmitir informacién general y técnica sobre la GIRSU.

- Promover la activa participacién de los invitados en tanto aliados de la campafia.
- Dar a conocer los conceptos clave de la campafa de comunicacién.

AMBITO DE INFLUENCIA:
A ser determinado por la entidad local.

PUBLICO:

Representantes del gobierno nacional, provincial y municipal; miembros de empresas locales;
referentes técnicos; directivos de universidades; directores de colegios primarios y secundarios;
miembros de ONGs y periodistas generales y especializados.

PANELISTAS:

En todos los casos se proponen referentes que desarrollan su actividad profesional en el area.
Asi, podrén ser considerados en la medida que el lanzamiento se realice en un municipio de esa
zona; excepto que en alguna oportunidad se pueda invitar a uno o varios especialistas para via-
jar al interior. Cuando la actividad se replique en otras provincias sera necesario investigar quié-
nes, con similares perfiles, podrian ser los expositores mas apropiados.

CONTENIDOS:
Presentacién de la campafia SE PA RA
. Residuos sélidos. Actores y métodos de gestion
. Residuos sélidos. Instituciones y marco legal.
. Aprovechamiento de residuos sélidos urbanos.
. Visién social. Educacién.
. Asociatividad.
. Conclusiones y puntos de vista.

N oupNhwN R

1. Presentacion de la campaiia. Se expondran los objetivos de comunicacién previstos y se
expondran las piezas y spots en exclusiva para el auditorio, antes del lanzamiento masivo.

2. Residuos sélidos. Actores y métodos de gestion. En éste bloque podran tratarse las tenden-
cias actuales en la GIRSU y la exposicion de un caso exitoso en el pais.

Como expositores se podria considerar a un miembro de la Divisién de Residuos Sélidos, de la
Asociacién Argentina de Ingenieria Sanitaria (AIDIS).

Ademas invitar a un responsable o gestor principal de un caso exitoso de GIRSU, implementado
en cualquier zona del pais, y al funcionario pdblico provincial, del &rea ambiental al que pertene-
ce dicho caso.
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3. Residuos sélidos. Instituciones y marco legal. Aqui se deberian abordar las estrategias y pla-
nes nacionales y locales de RSU; el marco legal y cuales son los organismos encargados del con-
trol en la GRSU. Serfa importante pensar, para el primer aspecto, en un funcionario de la
Secretaria de Ambiente de la Nacién, particularmente de un sector relacionado con la calidad
ambiental, o de la Oficina para el Mecanismo del Desarrollo Limpio de la misma secretaria.
Luego, un especialista en derecho ambiental seria el adecuado para tratar el segundo tema,
puede ser un conocido referente privado o el representante de una organizacién no gubernamen-
tal, como por ejemplo, de la Fundacién de Ambiente y Recursos Naturales (FARN).

4. Tratamiento de residuos solidos urbanos. En este bloque hay que considerar los aspectos vin-
culados con el tratamiento y manejo de residuos sélidos, todo lo referido a los rellenos sanita-
rios, tecnologias y monitoreo.

En cuanto al tratamiento y rellenos sanitarios podria seleccionarse un miembro del grupo de tra-
bajo Recoleccién, Transporte y Rellenos Sanitarios, de la Asociacion para el Estudio de Residuos
Sélidos (ARS). Puede agregarse un especialista en ingenieria ambiental del CEAMSE para abar-
car el aspecto de transferencia y disposicion final.

5. Vision social. Educacion. La educacion, la investigacion y los problemas ambientales seran los
ejes principales de este bloque, asi como también, el cooperativismo en la GRSU y la visién de
la comunidad en cuanto a équé hacemos con la basura?

En este caso se considera adecuado invitar a profesores de universidades que cuenten con una
carrera relacionada con las ciencias ambientales. Aqui se pueden contemplar instituciones
nacionales, provinciales y municipales, dependiendo de la regidn en la que se lleve a cabo el
seminario.

Vinculado al cooperativismo, podria convocarse al representante de una cooperativa de recicla-
do para dar cuenta de las dificultades y las oportunidades con las que se encuentran a diario y
la visién a futuro en relacion con la separacién de residuos.

Para responder al interrogante qué hacemos con la basura, seria recomendable que un funciona-
rio del Observatorio de Comunicacién pueda contar cémo, a través de la campafia, imagina el
escenario que pueda responder a esa pregunta.

6. Asociatividad. La cooperacion entre el municipio y el sector industrial seran los temas abarca-
dos aqui. Se sugiere convocar a un funcionario municipal del sector ambiental y, del @mbito pri-
vado, a empresarios locales que trabajen responsablemente sobre las cuestiones de ambiente
en su zona de influencia.

7. Conclusiones y puntos de vista. Palabras de cierre a cargo del gobierno local.

CONSIDERACIONES GENERALES:

En todos o en la mayoria de los paneles, deberia participar un moderador local, es decir algln
profesional del municipio que pueda enlazar las intervenciones de los expositores.

El encuentro deberia realizarse en una jornada, abordando tres bloques teméaticos durante la
mafana y los dos restantes en la tarde. Para evitar que los participantes se retiren se aconseja
contemplar un lunch al mediodia incluido en la dindmica de la actividad.

La apertura del encuentro deberfa contar con autoridades del municipio anfitrién, como asi tam-
bién, de un funcionario de rango provincial o nacional que demuestre el apoyo a la iniciativa.

El auditorio maximo podra contemplar 150 participantes, dado que es fundamental propiciar el
intercambio y el debate. Con una audiencia de mayor volumen se perderia esta posibilidad. Si se
tratase de una convocatoria mas amplia habria que pensar en repetir el seminario, con las mis-
mas tematicas, o introduciendo cambios si en la versién primera se detectase alguna demanda
particular no abarcada.

MATERIALES A LOS ASISTENTES:

Podra hacerse entrega del material previsto en el kit de prensa. Ademas, podria incluirse un CD
con las exposiciones realizadas y alguna otra pieza de comunicacién disefiada para la campafia.
Finalmente, al cierre de la actividad, podria incluirse un cuestionario breve cuyo propésito seria
indagar aspectos de interés para el piblico asistente, que no fueron contemplados durante el
seminario y pueden resultar Gtiles en actividades futuras.
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4.2. La campaiia masiva

4.2.1 Via Piblica

POSTERS (P1M) / CARAPANTALLA MUNICIPAL / REFUGIO PEATONAL

Formato adecuado para lanzamiento de campafia con varias piezas continuas y para campafias con
incognita. Aporta la difusién masiva en las zonas de alto transito. Son dispositivos econémicos con

alta reiteracién del mensaje, optimizando frecuencia. Llegan a todos los niveles sociales, con indices
de recordacién similar a los de una campafia de TV.

Pieza: “Lanzamiento_incégnita_Posters(P1M)_148x110_Poster1”

Dimensiones relativas

’ La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-

cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Etapa: lanzamiento. La secuencia de piezas 1;  Archivo en DVD:
2; 3; y 4 actdan en una pauta conjunta para el ~ Campafia Masiva

lanzamiento.? “Lanzamiento_incognita_Posters(P1M)_148x110
_Poster1”

Objetivo: el set de 4 piezas de la secuencia Generado en: Adobe lllustrator CS4 (.ai); .PDF

“Lanzamiento: incégnita” esta orientada a produ- y .JPG

cir un impacto de color en la ciudad. Debera apro- Colores: CMYK

vecharse el formato y una gran cobertura para Imagenes: embebidas (Tiff - CMYK)

posicionar el tema. Tipografias: a curvas (.ai);

Formato del original: 28 x 16 cm

Medida final: 1.48 m x 1.10 m
Soporte: papel en carapantallas y PAl en Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

transluminicos.
Modalidad de contratacién: circuito x dia

Permanencia: 5 dias (sugerido)
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Pieza: “Lanzamiento_incégnita_Posters(P1M)_148x110_Poster2”

4.2.1. Via Piblica

POSTERS (P1M) / CARAPANTALLA MUNICIPAL / REFUGIO PEATONAL

Dimensiones relativas

’ La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-

cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Etapa: lanzamiento. La secuencia de piezas 1;
2; 3; Y 4 actlian en una pauta conjunta para el
lanzamiento.?

Objetivo: el set de 4 piezas de la secuencia
“Lanzamiento: incgnita” esta orientada a produ-
cir un impacto de color en la ciudad. Debera apro-
vecharse el formato y una gran cobertura para
posicionar el tema.

Medida final: 1.48 m x 1.10 m
Soporte: papel en carapantallas y PAl en
transluminicos.

Permanencia: 5 dias (sugerido)

Archivo en DVD:
Campafia Masiva
“Lanzamiento_incognita_Posters(P1M)_148x110
_Poster2”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

Modalidad de contratacién: circuito x dia

é"'; Secretaria de Ambiente Jefatura de -
= y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
#‘“\‘ de la Nacién Presidencia de la Nacion |
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4.2.1. Via Piblica

POSTERS (P1M) / CARAPANTALLA MUNICIPAL / REFUGIO PEATONAL

Pieza: “Lanzamiento_incégnita_Posters(P1M)_148x110_Poster3”

Cuidarel
ambiente
empieza
en tu casa

Separando
los residuos
y ayudas a
reciclarlos

Dimensiones relativas Etapa: lanzamiento. La secuencia de piezas 1;  Archivo en DVD:
2; 3; Yy 4 actdan en una pauta conjunta para el ~ Campafia Masiva
lanzamiento.? “Lanzamiento_incognita_Posters(P1M)_148x110
_Poster3”
Objetivo: el set de 4 piezas de la secuencia Generado en: Adobe lllustrator CS4 (.ai); .PDF
“Lanzamiento: incognita” esta orientada a produ- y .JPG
cir un impacto de color en la ciudad. Debera apro- Colores: CMYK
vecharse el formato y una gran cobertura para Imagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
posicionar el tema. Tipografias: a curvas (.ai)

Formato del original: 28 x 16 cm

Medida final: .48 mx .10 m
Soporte: papel en carapantallas y PAl en Target: ambos 18 y + BC1C2C3D
transluminicos.

Modalidad de contratacion: circuito x dia
’ La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi- Permanencia: 5 dias (su gerid 0)
cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion. :

*‘”’, Secretaria de Ambiente Jefatura de - [32]
= y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
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MANUAL DE IMPLEMENTACION \( Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION

GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.1. Via Piblica

POSTERS (P1M) / CARAPANTALLA MUNICIPAL / REFUGIO PEATONAL

Pieza: “Lanzamiento_incognita_Posters(P1M)_148x110_Cierre_Posters”

-

bueno te vuelve

Separa los residuos y ayudas
a reciclarlos. Participa e informate.

0800 SEPARA [737202] =
www.separa.gob.ar i =
ORtGANICOS RECICLABLES
y otros
DISPOMER NOMBRE Q) GESTION RESIDUOS £,

soomeamcnie (B {Boo o o

CAMPANA DE SEPARACION DE RESIDUOS ¥ RECICLADO DE LA MUKICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE - PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

oo} Pooc bl Marca Auspiciante v TR Marca Auspiciante

Dimensiones relativas

’La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-
cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Etapa: lanzamiento

Objetivo: trabaja junto al set de 3 piezas inicial
“Lanzamiento: incgnita” esta orientada a dar
cierre a la secuencia.

Posiciona el slogan, la accién del gobierno y las
vias de contacto para informacion.

Perdura hasta la segunda etapa y trabaja con las
piezas “separacién” y “reduccion”.?

Medida final: 1.48 m x 1.10 m
Soporte: papel en carapantallas y PAl en

transluminicos.

Permanencia: 15 dias (sugerido)

Archivo en DVD:
Campafa Masiva
“Lanzamiento_incognita_Posters(P1M)_148x110
_Cierre_Posters”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

Modalidad de contratacién: circuito x dia

\[/} ‘ : Jefatura de

&7, Secretaria de Ambiente ! -

£ =y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
@‘m@ de la Nacién 7 Presidencia de la Nacién I
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Ejemplos de disposicién de “Lanzamiento: secuencia de color”

ESIDUOS

Separd s residos apud ECICLABLES
arediclaros, Perticpd e nfomag,

0800 SEPARA 73720)
Www.separa.gob.ar

A

=
K7

. Secretaria de Ambiente

3
W

S
Y
d

Desarrollo Sustentable
e la Nacién

é

Jefatura de
Gabinete de Ministros

Presidencia de la Nacion I
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CAMPANA DE COMUNICACION

GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.1. Via Piblica

Pieza: “Lanzamiento_Posters(P1M)_148x110_Separacion”

‘ Lo bueno

te vuelve

MUNICIPALIDAD DE

ORGANICOS

y otros

OGES‘I’ION RESIDUOS G e

POSTERS (P1M) / CARAPANTALLA MUNICIPAL / REFUGIO PEATONAL

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gob.ar

RECICLABI.ES

Secreloria de Ambisnie

Surarizhls

DISPONER NOMBRE

Aporyan esta Inciativa @;o

werrm @ LR @30 Marca Auspiciante

@;0 wrr @ R @0 Marca Auspiciante

CAMPARA DE SEPARACION DE RESIDUOS ¥ RECICLADO DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPORER KOMEHE - FLAN NACIOMAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUDS SOLIDOS URBANDS

Dimensiones relativas

’ La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-

cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Etapa: lanzamiento (segunda etapa).?

Objetivo: complementa la accién de lanzamiento
de las piezas en secuencia. Y, aprovechando su
impacto, introduce contenidos racionales y forma-
les de la GIRSU. Paulatinamente reemplaza por
completo a piezas de la “secuencia incognita”.

Medida final: 1.48 m x 1.10 m
Soporte: papel en carapantallas y PAl en

transluminicos.

Permanencia: 10 dias (sugerido)

Archivo en DVD:
Campafia Masiva
“Lanzamiento_Posters(P1M)_148x110_Separacion”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

Modalidad de contrataci6n: circuito x dia

é“'; Secretaria de Ambiente Jefatura de -
= y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
@‘“‘* de la Nacién Presidencia de la Nacion |
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Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.1. Via Piblica

POSTERS (P1M) / CARAPANTALLA MUNICIPAL / REFUGIO PEATONAL

Pieza: “Lanzamiento_Posters(P1M)_148x110_Reduccién”

Apoyan esta Inlddatha @o e g TR @30 Marca Auspiciante

0800 SEPARA [?37202] = Reusa antes de tirar
b = Usd menos bolsas plasticas
www.se para‘go .ar = Participd e informate
MUNICIPALIDAD DE S, o e
DISPONER NOMBRE QGESTION RESIDUOS 3=

E}Hﬂ worrm ) weEEE @30 Marca Auspiciante

Lo bueno
te vuelve

A

Menos residuos por un ambiente mejor

= Evita el consumo de productos descartables
= Elegi productos con menos envases

CAMPARA DE SEPARACION DE RESIDUOS ¥ RECICLADO DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE - PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUQS SOLIDDS URBANDS

Dimensiones relativas Etapa: lanzamiento segunda etapa.’

Objetivo: esta pieza introduce la reduccién de los
residuos como tema importante en la campafa.
Aparece ampliando ademas, la gama de color que
caracteriza a la campana. Paulatinamente reem-
plaza por completo a piezas de la “secuencia
incognita”.

i Medida final: 1.48 mx 1.10 m
P AN Soporte: papel en carapantallas y PAl en
— ) ~—— transluminicos.

Permanencia: 10 dias (sugerido)
’La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-
cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Archivo en DVD:
Campafia Masiva
“Lanzamiento_Posters(P1M)_148x110_Reduccion”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

Modalidad de contrataci6n: circuito x dia

\[/} Jefatura de

&7, Secretaria de Ambiente ! -

E g y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
‘44“»‘ de la Nacién 7 Presidencia de la Nacion |
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CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.1. Via Piblica

POSTERS (P1M) / CARAPANTALLA MUNICIPAL / REFUGIO PEATONAL

Pieza: “Posters(P1M)_148x110_Anuncio_obras”

Lo bueno te vuelve

Tu municipio tiene un nuevo .
Centro de Gestion Integral de Residuos

Sigamos haciendo un ambiente mejor para todos

MUNICIPALIDAD DE 2%, Sereoria da Arskiente
DISPONER NOMBRE {JGESTION RESIDUOS £ S,

Apayan esta imiclathva

@;C &Y; 0 Marca Auspiciante &gn &ﬁ]ﬂ Marca Auspiciante

CAMPARA DE SEPARACION DE RESIDUOS ¥ RECICLADD DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER WOMBRE - PLAN NACIONAL PARA LA GESTIDN INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANDS

werrm ) LT wrrn @ TR

Dimensiones relativas

’La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-
cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Etapa: mantenimiento y/o cierre.’

Objetivo: logrados los objetivos iniciales, de
sensibilizacion, recordacin y posicionamiento.
El anuncio constante de las obras de gobierno
en relacion a la GIRSU, constituye un logro del
que la comunidad entera ya es participe. Implica
una devolucién en obras desde el gobierno para
el esfuerzo ciudadano.

Medida final: 1.48 mx .10 m
Soporte: papel en carapantallas y PAl en
transluminicos.

Permanencia: 10 dias (sugerido)

Archivo en DVD:
Campafia Masiva
“Posters(P1M)_148x110_Anuncio_obras”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

Modalidad de contrataci6n: circuito x dia

\[/> : ; Jefatura de

&7, Secretaria de Ambiente ! -

E g y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
4\ de la Nacién 7 Presidencia de laNacién |
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Ejemplos de disposicion de “Lanzamiento: segunda tapa”

o
ORENCDS e

\/) i i Jefatura de [ 8 ]
Q" Secretaria de Ambiente ! - 3

E ?. y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros

4\ de la Nacién Presidencia de la Nacién |
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Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.1. Via Piblica

POSTERS (P6M) - 6 médulos

Dispositivos clasicos de amplia distribucion, ofrecen cobertura masiva con alto impacto visual.

Permite segmentar geografica y demograficamente. Indicado para anunciar lanzamientos ofrecien-
do alto grado de recordacién. Su ubicacién habitual es en avenidas estratégicas o rutas y accesos, y
pueden estar elevadas del nivel peatonal. Las estructuras cuentan en algunos casos con iluminacién

frontlight.

Pieza: “Posters(P6M)_g440x220_Separacion”

Separa los residuos y ayudas
a reciclarlos. Participa e informate.

Lo bueno te vuelve
0800 SEPARA [737202]

3 y www.separa.gob.ar
ORGANICOS RECICLABLES
y otros o
MUNICIPALIDAD DE s
DISPONER NOMBRE (D GESTION RESIDUOS DR
pomeaniaie (@0 wongewans o mararupicame @00 wem wma g0 ara uspiciame PUAN WACIDNRL FARR Lh GESTION INTEGRAL OF RESIDUGS SOLIDES UABANDS

Dimensiones relativas Etapa: lanzamiento y mantenimiento.’

Objetivo: respalda el lanzamiento, asegura impac-
to y parmanencia. La magnitud de este formato
contribuye a posicionar fuertemente el mensaje.

. -
s rcars.Pricipe iomate
Lo bueno te vuelve
0800 SEPARA 737202]
www.separa.gob.ar

Medida final: 4.40 mx 2.20m
Soporte: papel o vinilo.
Permanencia: 28 dias (sugerido)

’ La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-
cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Archivo en DVD:
Campafia Masiva
“Posters(P6M)_440x220_Separacion”

Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF

y .JPG

Colores: CMYK

Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)

Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

Modalidad de contrataci6n: circuito x semana

é\“"’, Secretaria de Ambiente Jefatura de .
; Sy Desarrollo Sustentable Gabinete de Mlnl_'::,tros
4‘“\ de la Nacién Presidencia de la Nacion |
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4.2.1. Via Piblica

POSTERS (P6M) - 6 mddulos

Pieza: “Posters(P6M)_440x220_Reduccion”

0800 SEPARA [737202]

Menos residuos por un ambiente mejor

= Evitd el consumo de productos descartables = Elegi productos con menos envases
= Reusd antes de tirar = Usd menos bolsas pldsticas = Participd e informate

Lo bueno
te vuelve

Q

www.separa.gob.ar
MUNICIPALIDAD DE S s depriions
DISPONER NOMBRE QQESHQHJEMSJBPB§ B I it anitle
Apoyan esta iniciativa @}0 Y @30 Marea Auspiciante @gﬂ PR e @go Marca Auspiciante CAMPARA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y RECICLADD DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER KOMBRE

PLAN NACIOMAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS 50LIDOS URBANDS

Dimensiones relativas Etapa: lanzamiento y mantenimiento.’

Objetivo: respalda el lanzamiento, asegura impac-
to y parmanencia. La magnitud de este formato
contribuye a posicionar fuertemente el mensaje.

Medida final: 4.40 mx 2.20m
Soporte: papel o vinilo.
Permanencia: 28 dias (sugerido)

’La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-
cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Archivo en DVD:
Campafia Masiva
“Posters(P6M)_440x220_Reduccion”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

Modalidad de contrataci6n: circuito x semana

\[/> : ; Jefatura de

&7, Secretaria de Ambiente ! -

E g y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
4\ de la Nacién Presidencia de la Nacién |
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4.2.1. Via Piblica

POSTERS (P6M) - 6 mddulos

Pieza: “Posters(P6M)_440x220_Anuncio_Obras”

Tu municipio tiene un nuevo Centro de Gestion Integral de Residuos

Sigamos haciendo un ambiente mejor para todos

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

ueno te vuelve

Secretoria de Ambisma
9 e Sl ot
Nocidn

O GESTION RESIDUOS »

EY T

Apoyan estz iniclativa @go @go Marea Auspiciante @]0 WUEEE  RWWERNRR @ go

Marca Auspiciante

CAMPARA DE SEPARACION DE RESIDUQS ¥ RECICLADD DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE
PLAN NACIOMAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANDS

Dimensiones relativas Etapa: mantenimiento y/o cierre.?

Objetivo: Difusion de las obras de gobierno en
relacién a GIRSU, en este formato posiciona la
accion también hacia afuera de la comunidad al
llegar a rutas y accesos.

Medida final: 4.40 m x 2.20m
Soporte: papel o vinilo.
Permanencia: 28 dias (sugerido)

’La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-

cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Archivo en DVD:
Campafia Masiva
“Posters(P6M)_440x220_Anuncio_Obras”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1C2C3D

Modalidad de contrataci6n: circuito x semana

&V, Secretaria de Ambiente Jefatura de -
E 3 y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
@‘“‘V de la Nacién Presidencia de la Nacién I
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Ejemplos de disposicion de “Posters 6 Médulos”

Separd los residuos y ayudas
a feciclarlos. Particip e informate.

Lo bueno te vuelve
0800 SEPARA [737202]

i Tu municipio tiene un nuevo Centro de Gestion Integral de Res1duns
www.separa.gob.ar Sigamos haciendo un ambiente mejor para todos. 8

ORGANICOS
yolios

AL
TRABAJAI

Ty ~ypres—

OTROVETO ALOS |§-
GLACIARES (1

s
Wwigreenipeaceog-ar |

A

=
K7

. Secretaria de Ambiente

3
W

S
Y
d

Desarrollo Sustentable
e la Nacién

Jefatura de 2
Gabinete de Ministros [42]
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CAMPANA DE COMUNICACION

GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.1. Via Piblica

POSTER VERTICAL (1M) PARA PANTALLAS TRANSILUMINADAS

Estos elementos integran circuitos mas exclusivos de exhibicién permitiendo alcanzar publicos espe-
cificos y aumentar asi la cobertura, frecuencia en el segmento deseado y la recordacién de concep-
tos y marcas.

Conformados por pantallas transiluminadas de dos caras con iluminacién backlight, ofrecen un tra-
tamiento especial de la imagen de los productos que alli se comunican.

Pieza: “Mobiliario_Chupetes_110x148”

00

RECICLABLES

ORGANICOS
y otros

Separa los residuos y ayudas a reciclarlos. Participa e informate.

0800 SEPARA [737202]
WWW. Separﬂ.gﬂh.a r

Lo bueno te vuelve

05 R

oo varca nuspicome

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

(Y GESTION RES

oo marca wussiciane Eoo  won omren

£ OB - PLAN NACIOHAL PAZA L o

e (B0 e @

CAMPARA DE SEPARACION OF RESIDUOS Y RECICLADO DE LA

Dimensiones relativas

Archivo en DVD:
Campafia Masiva
“Mobiliario_Chupetes_110x148”

Etapa: lanzamiento y mantenimiento.

Objetivo: complemento para el lanzamiento, per-

mite alcanzar a grupos de un nivel socioeconémi-
co mas elevado. Trabaja en lo racional sobre los
criterios de separacion.

Medida final: 1.10 m x 1.48 m
Soporte: PAI
Permanencia: 28 dias (sugerido)

’La pauta debera ser armada de acuerdo a las caracteristi-
cas y recursos disponibles al momento de su aplicacion.

Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG

Colores: CMYK

Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)

Formato del original: 28 x 16 cm

Target: ambos 18 y + BC1

Modalidad de contrataci6n: circuito x semana

&V, Secretaria de Ambiente Jefatura de .
= N y Desarrollo Sustentable Gab_met_e de Mlnl_§tr05
‘4‘“$ de la Nacién Presidencia de la Nacion |
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Ejemplos de disposicién de “Chupetes”

ORGANICOS  RECICLABLES
y otros

Separd los residuos y ayudas a reciclarlos. Participa e informate.
0800 SEPARA (73720

wasenagnar  LO bueno te vuelve

ugnicouD o OGESTION RESIDUOS {7} IR

L i i S C vwasocan

S O RGP K 4 AATA Pl 1 5075

: - [44]
= y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
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RE DU Ci/
Meta Plus Bold May

Bl Y 100% - M 100%

Y 100% - M 17%
B M 78%-C32%

Encabezado/

Detalle normativo sobre pieza via pablica “Reduccion”

Descripcion de los elementos que componen una pieza, sus datos técnicos y
aquellos que pueden reemplazarse para adaptar la campafa a necesidades espe-
cificas.

Pdster (P6M) color/ Via Publica/ 440x220cm

Meta Plus Bold
K 100%

Contacto/
Meta Plus Bold
K 61% - C 34%

Area auspiciantes.

“Menos residuos hacen

- Evita el consumo de pr«
- Reusd antes de tirar - U

0800 RECICLO [7324250]
www.reciclo.gov.ar

MUNICIPALIDAD DE

Respetar caja y exclusion

'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
v
'
'
'
'
'
'
'
'
'
T
'
'
H
L
"
'
'
'

i DISPONER NOMBRE
| Apoyan esta iiciativa @;0 won @ RS @30 Marca Auspiciante @)0 Lcs T e ] ®go v
Nombre de
de campaf
usar Myria
denominar
Escudo de la ent
de campaiia. Su;

Exclusion entidad responsa
de campafia

QO

£
K7

" Secretaria de Ambiente

3
W

S
Y
d

Desarrollo Sustentable
e la Nacién

é

Jefatura de
Gabinete de Ministros

Presidencia de la Nacion I
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| Slogan/
T | etapusea

Lo bueno

te vuelve

Copy/
Meta Plus Roman
K 100%

Isologo Gestion Residuos
con area de exclusién.
Ver Normativa adjunta

Isologo SAyDS
con area de exclusion.
Ver Normativa adjunta

/
yductos descartables - Elegi productos con me
a4 menos bolsas plasticas - Participa e-informate —

i
|

I &, Secretaria dp Ambiente
! £ ZyDssarollasusieniable
! L7mad Naci

!y delaNacien

|

rca Auspiciante PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOES URBANOS _

\ Exclusion auspiciantes

Pie de campafia. Ajustar a caja
una vez incluido el nombre de la
entidad responsable de campafia

la entidad responsable

a. De no contar con logotipo

i Roman MayuUsculas para

sujeta a caja de referencia

dad responsable
eto a caja de referencia

ole
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LY GESTION RESIDUOS

Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

MANUAL DE IMPLEMENTACION

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.2. Grafica en diarios

AVISOS EN DIARIOS

Es uno de los soportes para el lanzamiento y mantenimiento de los mensajes. Permiten exponer
los racionales generales, aportando informacién méas especifica, sin perjuicio de atenuar el
impacto o desvirtuar la esencia creativa. Permiten fijar los cddigos y terminologias utilizadas en
la campana.

Pieza 1: “Aviso_Magia_34.7x24.7” Pieza 2: “Aviso_Alfombra_34.7x24.7”

Podemos hacer
algo mejor
con los residuos

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gob.ar

% 4 Los residuos

" e hodesaparecen
ffi por arte de magia

—

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gnb.ar

= Cuidar el ambiente empieza en casa, ) Cuidar el ambiente empieza en casa, >
@ @ porque separando los residuos ayuds ® 9 g: g begus separanco s milduos ryulis @. Sl i at
s e e papeles cariones phisticos vidos matais s verdes areciclarlos. Empez4 ahora, vas a ver
©6mo tu mundo se transforma. cémo tu mundo se transforma.
- . Lo bueno te vuelve Lo bueno te vuelve
" ; 7l s -
ORGANICOS RECICLABLES ORGﬂNICOS RECICLABLES
y otros Yy otros
2 Sacretorls de Amblemte MUNICIPALIDAD DE e S,
DISPONER NOMBRE (D GESTION RESIDUOS % s DISPONER NOMBRE (Y GESTION RESIDUOS &% s
e B0 Lo [ [ i B0 [ & w
*ver nota *ver nota

Dimensiones en la pagina

Etapa: lanzamiento y mantenimiento Target: ambos 25 y + BC1C1C2C3

Objetivo: brinda informaci6n especificay funda- ~ Modalidad de contratacién: médulo/ columna x cm
mentos racionales del tema. Dirigido al plblico

decisor en los hogares y a los ambitos empresa-

Archivo en DVD:

riales y formadores de opinién. Posiciona la

nueva gestion junto a las marcas asociadas a la
iniciativa.

Medida final: 24.7 x 34.7 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Campafia Masiva/Grafica_en_diarios
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 24.7 X 34.7 cm

*NOTA: el uso del color en estas piezas es parte de la estrategia de comunicacién. Se recomienda su contratacién
a 4 colores. De no ser posible puede contratarse como INSERT COLOR.

A, Secretaria de Ambiente
£ = yDesarrollo Sustentable
‘4‘“@ de la Nacién

Jefatura de
Gabinete de Ministros
Presidencia de la Nacion |
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MANUAL DE IMPLEMENTACION

LY GESTION RESIDUOS

Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

Pieza 3: “Aviso_Se_Nota_34.7x24.7”

4.2.2. Grafica en diarios

AVISOS EN DIARIOS

Pieza 4: “Aviso_Magia2_34.7x24.7”

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gnb.ar

Si no tratamos
nuestros residuos
se nota

E <) Los residuos
e nodesaparecen

. f’ por arte de magia

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gob.ar

7 Cuidar el ambiente empiera en casa, ’ = Cuidar el ambiente empieza en casa,
Q @ porque separando los residuos ayudas ® 9 0 ﬁ g poraue separando(os residuos ayudés 4 w@i b i "
] a reciclarlos, Empezé ahora, vasa ver e ke ] areciciarios, Empeza ahora, vas a ver
cdmo tu mundo se transforma. cémo tu mundo se transforma.
Lo bueno te vuelve A Lo bueno te vuelve
- = ) ;, ] -
1 (o oce " ote
[X] (X
2 =
e el
\?5‘15!‘5"'(05 ?:.“E;."’.“;‘; _n,i% C‘E’,“.."&..., RECICLABLES ?EGUASNICOS e RECICLABLES
Ty < s
DISPONER NOMBRE (GESTION RESIDUOS {3 BISPONER NOMERE (O GESTION RESIDUOS {3
e B0 & e @ & e B B & &
*ver nota *ver nota

Dimensiones en la pagina

Etapa: mantenimiento

Objetivo: brinda informacidn especifica y funda-

mentos racionales del tema. Dirigido al plblico
decisor en los hogares y a los ambitos empresa-
riales y formadores de opinién. Posiciona la
nueva gestion junto a las marcas asociadas a la

iniciativa.

Medida final: 24.7 x 34.7 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 25 y + BC1C1C2C3
Modalidad de contratacién: modulo/ columna x cm

Archivo en DVD:

Campafia Masiva/Grafica_en_diarios
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 24.7 X 34.7 cm

*NOTA: el uso del color en estas piezas es parte de la estrategia de comunicacion. Se recomienda su contratacion
a 4 colores. De no ser posible puede contratarse como INSERT COLOR.

A, Secretaria de Ambiente
£ = yDesarrollo Sustentable
‘4‘“@ de la Nacién

Jefatura de
Gabinete de Ministros
Presidencia de la Nacion I
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MANUAL DE IMPLEMENTACION

LY GESTION RESIDUOS

Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION

GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

Pieza 5: “Aviso_Anuncio_Obras_34.7x24.7”

4.2.2. Grafica en diarios

AVISOS EN DIARIOS

Apoyan
esainicatia

Lo bueno te vuelve

Tu municipio tiene un nuevo
Centro de Gestidn Integral de Residuos

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gob.ar

Aoy
osianicitha

Menos residuos por un ambiente mejor

0800 SEPARA [737202] » Usé menos bolsas plésticas
www.separa.gob.ar « Participd e informate

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

Pieza 6: “Aviso_Reduccion(1-2)_17.3x24.7”

Lo bueno
te vuelve

Q

« Evité el consumo de productos descartables
= Elegi productos con menos envases
 Reusé antes de firar

(CYGESTION RESIDUOS £ St

*ver nota

Gracias a tu ayuda, los residuos que separds
ahora van a ser clasificados y recuperados

en un nuevo centro ambiental.

Sigamos haciendo un ambiente mejor para todos.
Separé y reduci tus residucs.

Vas a ver cémo lo bueno te vuelve.

{GESTION RESIDUQS  &™% Rt

F et

Puede publicarse en su versién “escala de grises”

&- & Centro de Gestion Integral de Residuos
G t ida, I idl rés ahs
0800 SEPARA [737202] ‘Sigamos haclendo un ambiente meor para todos.
wWww, sepava.gah.av Separd y reducr tus residuos. Vas a ver c6mo lo bueno te vuelve.
MUNICIPALIDAD DE mw‘ﬁy_.:--mm
O DISPONER NOMBRE QS’E§II-9-H~§.E§LQHQ§ S i
vt & ’ [ oo
CAMPARA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y WOMBRE - PLAN NACIONAL PARS

Pieza 7: “Aviso_Anuncio_Obras(1-2)_17.3x24.7”

Tu municipio tiene un nuevo

Puede publicarse en su version “escala de grises”

Dimensiones en la pagina

Etapa: mantenimiento

Objetivo: brinda informacidn especifica y funda-
mentos racionales del tema. Dirigido al plblico
decisor en los hogares y a los ambitos empresa-
riales y formadores de opinién. Posiciona la
nueva gestion junto a las marcas asociadas a la
iniciativa.

Medida final: 24.7 x 34.7 cm (pagina) y 24.7 x
17.2 cm (1/2 pégina)

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 25 y + BC1C1C2C3
Modalidad de contratacién: modulo/ columna x cm

Archivo en DVD:

Campafia Masiva/Grafica_en_diarios
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 24.7 X 34.7 cm

*NOTA: el uso del color en estas piezas es parte de la estrategia de comunicacion. Se recomienda su contratacion
a 4 colores. De no ser posible puede contratarse como INSERT COLOR.

A, Secretaria de Ambiente
£ = yDesarrollo Sustentable
‘4‘“@ de la Nacién

Jefatura de
Gabinete de Ministros

Presidencia de la Nacion I
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MANUAL DE IMPLEMENTACION

"

(N

GESTION RESIDUOS

Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.3. Grafica en revistas

AVISOS EN REVISTAS

El medio revistas posee similares atributos de comunicacién que el diario y suma una mayor cali-
dad técnica en la reproduccion de la pieza. Al permitir una mayor segmentacion, sera el medio
adecuado para llegar al pablico Millenium, por lo que se recomienda pautar con este criterio.

ORGANICOS
yotros

R’ <) Los residuos
' e hodesaparecen
£ y por arte de magia

m—

0800 SEPARA (737202
www.separa.gob.ar

ORGANICOS
yotros

Podemos hacer
algo mejor
| con los residuos

0800 SEPARA (7372021
www.separa.gob.ar

0800 SEPARA737202]
www.separa.gob.ar

Si no tratamos
nuestros residuos
se nota

ORGANICOS
yotros

BSARE Qosno i Oss¢ B
e, 2 e B0 g B0 napese e @ we@me B0 v e
R <) Los residuos
' e nodesaparecen
£ . 'f por arte de magia
9 0800 SEPARA[737:0]
www.separa.gob.ar
Tu municipio tiene un nuevo
€@ I 00000 Centro de Gestion Integral de Residuos
e ‘areciclarlos. Empezé ahora, vas a ver =
R Lo bueno te vuelve
Vi ) =
L PieZa L “AViSO_Magia_21X29.7" L] 0800 SEPARA [737202] ‘Separdy reduci s residuos.
2. Pieza 2: “Aviso_Alfombra_21x29.7” QRekNIcoS RECICLASLES www.separa.gob.ar
3. Pieza 3: “Aviso_Se_nota_21x29.7” AL OF ——
Pi - “Avieo Magi s B rene @ LU
4. Pieza 4: “Aviso_Magia2_21x29.7 4 [N Ve— w—— [ —

5. Pieza 5:

“Aviso_Anuncio_Obras_21x29.7”

Dimensiones en la pagina

Etapa: lanzamiento y mantenimiento

Objetivo: brinda informacidn especifica y funda-
mentos racionales del tema. Orientar la pauta al
publico Millenium. Para medios especificos, diri-
gidos al grupos empresariales y formadores de
opinién, pautar piezas nro. 3y nro. 5.

Medida final: 21 x 29.7 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 10y + BC1C1C2C3
Modalidad de contratacion: pagina

Archivo en DVD:

Campafia Masiva/Grafica_en_revistas
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG

Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)

Tipografias: a curvas (.ai)

Formato del original: 24.7 X 34.7 cm

&y, Secretaria de Ambiente

s 3
%

W \N‘ e la Nacién

S
y Desarrollo Sustentable
d

Jefatura de
Gabinete de Ministros
Presidencia de la Nacion I
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Y GESTION RESIDUOS

MANUAL DE IMPLEMENTACION &\( Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

Detalle normativo sobre pieza grafica en revistas “Magia”

Descricion de los elementos que componen una pieza, sus datos técnicos y aque-
llos que pueden reemplazarse para adaptar la campafa a necesidades especificas.

Aviso pag. color caja/ Revistas/ 210x297mm

Contacto/

0800 SEPARA [737202] | Meta Plus Bold
www.separa.gob.ar " K61% - C 34%

Fotografia link/
v Tiff - CMYK - 300DPI

Los residuos
no desaparecen |

Encabezado/
[ Meta Plus Bold
pora rtede magla-
B v 100% - M 55%
I C58%-M15%
[0 Y 95% - C 40%
SE PA RA,

/
Meta Plus Bold May

Copy/
Meta Plus Roman

Bolsa Reciclables/ K 100%

Color verde propuesto/ ECU|dar el ambiente empieza en casa,
Reemplazable por

2 : : porque separando los residuos ayudas
otros sistemas restos de h q 2
comida  verdes :areciclarlos. Empeza ahora, vas a ver

Clasificacion detalle/
Myriad Roman

K 100%
Slogan/
Bolsa Organicos y otros/ Meta Plus Bold
Color neutro propuesto/ K 100%
Reemplazable por
otros sistemas Consejos/
I
Myriad
K 100%

Isologo Gestién Residuos
con area de exclusion.
Ver Normativa adjunta

reciclotbles

ORGANICOS : L, RECICLABL

sechs parana contaminar  compactase parareduciy s volumeny facilitan!

Clasificacién propuesta/
Meta Plus Bold May — |

0/ al rgsto su volumen su tratamiento
K 100% i N Isologo SAYDS
I~ con area de exclusién.
Ver Normativa adjunta
MUNICIPALIDAD DE | ‘»‘\ ESTION RESID retoria de Am
DISPONER NOMBR E : : G,(SO @S UOS 'mw ol Nadan
777777777777777777777 ) ‘ : I Area auspiciantes.
r‘zyia"r; iativa @go Marca Auspiciante @JO Vlmf‘m.mmm!mlu @JO Marca Auspiciam’:e 4—‘—: [ Respetarpcaja y exclusién
“" ICAMPANA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y RECICLADO DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE - PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS Exclusién auspiciantes
Nombre de la entidad responsable \ Pie de campafia. Ajustar a caja
de campafia. De no contar con logotipo una vez incluido el nombre de la
usar Myriad Roman MaydUsculas para entidad responsable de campafia
denominar, sujeta a caja de referencia
Escudo de la entidad responsable
de campafia. Sujeto a caja de referencia
Exclusion entidad responsable
de campaiia
\[/} ‘ : Jefatura de [ 1 ]
&7, Secretaria de Ambiente ! - 5
£ = yDesarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
@‘“‘V de la Nacién Presidencia de la Nacion |
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4.2.4. Radio

GUION PARA RADIO

Pieza 1: “Tema musical de la campaiia”

Locucidn:

{LYGESTION

Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Sélidos Urbanos

Efectos:

Los residuos que separamos en casa pueden ser
recuperados y asi evitamos contaminar a nues-
tro ambiente.

Antes de tirar recorda:

los reciclables, en bolsas verdes,

los residuos organicos y otros en una bolsa dis-
tinta.

Separa residuos,
vas a ver que, Lo bueno te vuelve

Participa e informate en www.x.x.x

Municipalidad de xx y Secretaria de Ambiente y
Desarrollo Sustentable de la Naci6n

Mdsica y letra del tema de la campaiia:

nuestro mundo puede ser el lugar
mas hermoso que se pueda encontrar
en tus manos esta darle color
ayudalo ya!

Los residuos que en tu casa tiras
separados tienen mucho valor
separandolos podés ayudar
empezando ya!

Es facil separa, reduci

los residuos que tiras (Bis)
lo bueno te vuelve (Bis)

Sigue mdsica. Baja a fondo

*Alternativa para otra modalidad de recoleccion:
Antes de tirar recorda: los reciclables, se sacan
los dias x yx,dex axhs.

Los residuos organicos y otros, el resto de los
dias en el mismo horario.

Jefatura de
Gabinete de Ministros

Presidencia de la Nacion I

Duracién: 1.20’

Locucién: 1 voz

Modalidad de contratacién: fija / rotativa /
auspicio

Archivo en DVD:

Radio “Letra_tema_musical.pdf

Radio “Jingle_modelo”
Generado en: MP3 / .Mov

[52]
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CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.4. Radio

GUION PARA RADIO

Pieza 2: “Tema musical / Reuso”

Locucidn: Efectos:

Mdsica y letra del tema de la campaiia:

nuestro mundo puede ser el lugar
mds hermoso que se pueda encontrar
en tus manos esta darle color
ayudalo ya!

Los residuos que en tu casa tiras
separados tienen mucho valor
separandolos podés ayudar
empezando ya!

Es facil separa, reduci
los residuos que tirds (Bis)
lo bueno te vuelve (Bis)

Cada vez que compras también estas tomando Sigue mdsica. Baja a fondo
decisiones por tu ambiente.
Tu consumo genera residuos que debemos redu-
cir para cuidar nuestro lugar.

Entonces;

Evita el consumo de productos descartables
Elegi productos con menos envases

Reusa antes de tirar

Usa menos bolsas plasticas

Es facil, reduci y reusa para generar menos resi-
duos. Vas a ver que, Lo bueno te vuelve
Participa e informate en www.x.x.x

Municipalidad de xx y Secretaria de Ambiente y
Desarrollo Sustentable de la Naci6n

Duracién: 1.20’

Locucién: 1 voz

Modalidad de contratacién: fija / rotativa /
auspicio

Archivo en DVD:

Radio “Letra_tema_musical.pdf

Radio “Jingle_modelo”
Generado en: MP3 / .Mov

= y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros

S‘M’ Secretaria de Ambiente Jefatura de [53]
“#‘ \»V de la Nacién 7 Presidencia de la Nacion |



Y GESTION RESIDUOS

MANUAL DE IMPLEMENTACION \( Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.2.4. Radio

GUION PARA RADIO

Pieza 3: “Especiales”

Locucidn: Efectos:

Solo miisica (sin voz) del tema de la campaiia.
Los residuos especiales son los que deben tra- Como fondo.

tarse de manera diferenciada porque son peli-
grosos y mas contaminantes, por eso es impor-
tante que los separes del resto de tus residuos.

Si tenés que tirar [pilas, baterias, latas con pin-
tura, solventes, agujas y jeringas*), busca los
contenedores rojos que dispuso tu municipio*.

Asi estas ayudando mucho a trabajar en favor de
nuestro ambiente y el bienestar de todos.

Vas a ver que, lo bueno te vuelve.

Participa e informate en www.x.x.x

Municipalidad de xx y Secretaria de Ambiente y
Desarrollo Sustentable de la Naci6n

*Alternativa para otra modalidad de recoleccion:
Sacalos los dias xx de xx a xx hs. en las bolsas
rojas que te da el municipio

[*] El Municipio debera especificar las fracciones
a ser tratadas.

Duracién: 1.20’

Locucién: 1 voz

Modalidad de contratacién: fija / rotativa /
auspicio

Archivo en DVD:

Radio “Letra_tema_musical.pdf

Radio “Jingle_modelo”
Generado en: MP3 / .Mov

= y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros

S‘M’ Secretaria de Ambiente Jefatura de [54]
“#‘ \»V de la Nacién 7 Presidencia de la Nacion |



4.25. TV

GUIONES Y SINOPSIS

{LYGESTION

Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Sélidos Urbanos

Spot 1: “Videoclip sobre el tema musical de la campaiia”

Imagenes:

Efectos:

Animacion en dibujos. Sincroniza con la mdsica
y letra.

Zoom hacia un mundo (dibujo).

Sigue acercamiento, pasa entre nubes y muestra
un paisaje con vegetacion, cursos de agua,
caminos y ciudad (en segundo plano), animales
y un cielo azul. Muy alegre y colorido.

Manos impresas de color van tapando el paisaje
como efecto y pasando gradualmente a imagen
(real) de una bolsa de residuos en primer plano.

La bolsa, con residuos mezclados, se separa en
dos, con un efecto (de montaje de capas), una
es verde y la otra neutra con la sobreimpresion
Reciclables y Organicos y otros para identificar a
cada una. Mientras se separan, nace un arco iris
con destellos sobre ellas.

Abre el plano a general y dos nifios y una madre
toman las bolsas y las llevan separadas fuera de
plano blanco vacio.

Sobre el mismo plano neutro (cdmara picada)
una nena salta como en la rayuela y a medida
que pisa se disponen en el piso los cuadros con
la denominacién y colores caracteristicos del SE
PA RA de la campafia.

Luego un nene vuelve a hacerlo y esta vez se
forma la palabra RE DU Ci con la misma técnica.

Funde a blanco y a placa:
“SEPARA RESIDUOS, VAS A VER QUE LO BUENO
TE VUELVE”

Funde a blanco y a placa:
Participa e informate en www.x.x.x

Municipalidad de xx y Secretaria de Ambiente y
Desarrollo Sustentable de la Nacién

Miisica y letra del tema de la campaiia:

nuestro mundo puede ser el lugar
mds hermoso que se pueda encontrar

en tus manos esta darle color

ayudalo ya!

Los residuos que en tu casa tiras
separados tienen mucho valor

separandolos podés ayudar

empezando ya!

Es facil separa, reduci
los residuos que tirds (Bis)
lo bueno te vuelve (Bis)

Sigue mdsica. Baja a fondo

Etapa: lanzamiento

Objetivo: sensibilizacion, orientada a Millenium
y grupo familiar.

Permanencia: coordinada con etapa de lanza-
miento en la pauta

Duracién: 50”

Técnica: mixta, animacion, tomas de imagen

Locucion: no

Modalidad de contratacién: fija / rotativa /

auspicio

Archivo en DVD: pieza sin produccién

\|/) i i Jefatura de

AV, Secretaria de Ambiente . .. [ 55 ]
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4.2.5. TV
GUIONES Y SINOPSIS

Spot 2: “Magia I”

Imagenes: Efectos:

Un mago anima una reunién en la que hay chi- Solo misica (sin voz) del tema de la campaiia.
cos sentados en el piso y padres y adolescentes Como fondo.

mirando de pie. Decide hacer un truco y afirma
poder hacer desaparecer cualquier cosa.

Al azar elige el cesto de residuos que se ve a un
costado. Dice las palabras magicas pero el truco
sale mal... el cesto ahora tiene mas residuos que
antes, y él queda sucio y desalineado.

Algunos conejos caminan cerca y refuerzan la
idea de que el truco salié mal.

Texto sobreimprime:

"LOS RESIDUOS NO DESAPARECEN POR ARTE
DE MAGIA"

Funde a blanco y a placa:
"SE PARA". LO BUENO TE VUELVE

Funde a blanco y a placa:
Participa e informate en www.x.x.x

Municipalidad de xx y Secretaria de Ambiente y
Desarrollo Sustentable de la Naci6n

Etapa: segunda ola/ mantenimiento Duraci6n: 30”
Técnica: tomas en locacién
Objetivo: sensibilizacién, orientada a Millenium Locucién: no

y grupo familiar.

Modalidad de contratacién: fija / rotativa /
Permanencia: coordinada con etapa de lanza- auspicio
miento en la pauta.

Archivo en DVD: pieza sin produccién

é‘”}, Secretaria de Ambiente é Jefatura de [ 56 ]
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4.2.5. TV
GUIONES Y SINOPSIS

Spot 3: “Se nota”

Imagenes: Efectos:

En un dmbito de oficinas, en una sala de reunién
entre varios empresarios; el que lleva adelante
el tema (que parece ser importante) propone ver
determinado documento y se apresta a sacar un
boligrafo del bolsillo interior de su saco.

Cuando lo hace, nota sorprendido que éste tiene
anudado un hilo de lana, este a su vez tiene una
cascara de naranja, sigue sacando y ve que a su
vez trae un pafal, y sigue sacando residuos que
enlazados, van haciendo una pila sobre la mesa.

Texto sobreimprime:
"SI NO TRATAMOS LOS RESIDUOS SE NOTA"

Funde a blanco y a placa:
"SE PARA". LO BUENO TE VUELVE

Funde a blanco y a placa:
Participa e informate en www.x.x.x

Municipalidad de xx y Secretaria de Ambiente y
Desarrollo Sustentable de la Nacién

Etapa: segunda ola/ mantenimiento Duraci6n: 30”
Técnica: tomas en locacion
Objetivo: sensibilizacion, orientada a empresas Locucién: no

y formadores de opini6n.
Modalidad de contratacién: fija / rotativa /
Permanencia: coordinada con etapa de lanza- auspicio

miento en la pauta.
Archivo en DVD: pieza sin produccién

\/) i i Jefatura de [ ]
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4.3. Materiales tacticos/ Grupo familiar

Cada uno de los materiales normalizados a continuaci6n estéan orientados a lograr penetracién y
fidelizacion, en general se utilizaran apuntando a segmentos especificos, apoyando actividades
o promociones desarrolladas por target. La discrecionalidad y uso dependera de los alcances

establecidos para la campana.

4.3.1. Afiche comercios

Pieza: “Afiche_Comercios_30x42”

Aqui adherimos a la campaiia

€6

restos de restos
comida verdes

ORGANICOS
y otros

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gob.ar

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

A
0000

papeles cartones plasticos vidrios metales

RECICLABLES

Separa los residuos y ayudas a reciclarlos. Participa e informate.
Lo bueno te vuelve

CYGESTION RESIDUOS £ ssieisn.

©

e B0 [

- PLAN NACIONAL

Dimensiones relativas Etapa: lanzamiento y mantenimiento

Objetivo: apoya el lanzamiento de la campariia y
sostiene el mensaje generando alianzas con los
comercios y oficinas locales. Abarca todo pibli-
co con alta penetracion.

Medida final: 30 x 44 cm

Target: ambos 10y + BC1C1C2C3

Modalidad de contratacion: disposicion gratuita en
comercios y oficinas

Archivo en DVD:

Grupo Familiar/“Afiche_Comercios_30x42”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG

¢ N Permanencia: a determinar en la pauta Colores: CMYK
— - ~— Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
- / Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 30 x 44 ¢cm
Sy secti oo, 8 it ceiisos 58]
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4.3.2. Identificacion en camiones recolectores

RE Bl

Lo bueno te vuelve

RE Bl |

MUNICIPALIDAD DE r '
@ DiioiNoNen:  (YGESTION RESIDUOS

S
Lo bueno te vuelve

CAMPARA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y RECICLADO DE LA MUNICIPALIDAD DE D
PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDO!

| MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

Etapa: lanzamiento y mantenimiento Target: todo piblico + BC1C1C2C3

Objetivo: apoya el lanzamiento de la campafia y Modalidad de contratacion: acuerdo con empresas

sostiene el mensaje. Abarca todo piblico con encargadas de la recoleccion
alta penetracién en hogares. Constituye una via
piblica en movimiento. Archivo en DVD:
Materales Tacticos/
Medida final: 250 x 140 cm (grafica de logo y slo-  Camiones/“identificacion_camiones”
gan). Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG
Permanencia: extendida Colores: CMYK

Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas
Formato del original: 30 x 44 cm

\[/) i i Jefatura de [ ]
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4.3.3. Etiqueta para bolsa “Reciclables”

Se proponen dos opciones para su aplicacion:

- Impresa sobre papel o cartdn (que pueden provenir de reutilizados) o bien, sobre material
especial impermeable. Resulta de facil aplicacion y econdmico para identificar bolsas.
- Impresa en la bolsa transliicida. Requiere de mayor tirada y de planificacién previa al lanza-

miento.

Pieza: “Etiqueta reciclables”

RECICLABLES

00

papeles cartones plasticos

00

vidrios metales

Dias

martes y jueves
de 19 a 21 hs.

Lo bueno te vuelve

[ ]
 5E [ Pa [RA |

RECICLABLES

RECICLABLES

v

ias
Martes y jueves

de1g

Etapa: lanzamiento y mantenimiento

Objetivo: ademas de ser un medio de educacion,

concientizacion, constituye un material de
importancia practica para el trabajo conjunto de
la comunidad y las empresas encargadas de la
recoleccion.

Medida final: 17 x 35 cm

Permanencia: extendida

Target: todo publico + BC1C1C2C3

Modalidad: distribucién con promocién en los
hogares

Archivo en DVD:

Grupo Familiar/“Identificacion_bolsas”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 30 x 44 cm

&V, Secretaria de Ambiente Jefatura de -
E 3 y Desarrollo Sustentable Gabinete de Ministros
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4.3.4. Iman para heladeras

Es una herramienta tradicional destinada a recordacion, contactos vy fijacion de marca, de bajo
costo. Por situarse en heladeras representan un elemento de mdltiples impactos diarios a todo el
grupo familiar.

Se presentan dos opciones, una con el mensaje genérico de campana y la segunda orientada a
recordar dias y horarios para el caso de zonas donde se disponga una recoleccién diferenciada.
Podrea usarse uno u otro de acuerdo al caso.

e
oCe
[1]
=
ORGANICOS RECICLABLES
y otros
mmlos DE RECOLECCION nnEilnl.lﬂS.

Lo bueno te vuelve

MUNICIPALIDAD DE 0800 SEPARA [717201]
DISPONER NOMBRE www.separa.gob.ar

a. Pieza: ) GESTION RESIDUOS i
“Iman mensaje recoleccion diferenciada” AN E SERAAACION D€ RESISUOS Y RECICLADS DE LA MRICIPALIDAD DE DESSOMEN MONBIE

FLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGAAL OE AESIBOS $0LIDOS BREANGS
Etapa: mantenimiento Target: hogares + BC1C1C2

Objetivo: orientar conductas a través de la recor-  Modalidad: distribucién en eventos, con promocidn
dacidn con alta cantidad de impactos a bajo en hogares, 0 a través de facturas de servicios

costo en el seno de los hogares.
Archivo en DVD:

Medida final: 15 x 10 cm Grupo Familiar/ “lman”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
Permanencia: extendida y .JPG

Colores: recomendado laser color sobre vinilo
autoadhesivo. En su defecto utilizar sistema
serigrafico y colores epeciales.

Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)

Formato del original: 15 x 10 cm

&V, Secretaria de Ambiente Jefatura de . [61]
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4.3.5. Folleto; piblico en general

Pieza: “Folleto hogares frente”

RESIDUOS
RECICLABLES

Participd e informate

RESIDUOS
ORGANICOS
y otros

Separando
los residuos
ayudas a

reciclarlos '

MUNICIPALIOAD DE
DISPONER NOMBRE

PLAN RACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gob.ar

Cuidar el
ambiente
empieza
en tu casa

1. Frente desplegado

Etapa: lanzamiento/ penetracion

Objetivo: llega al seno del hogar, aporta datos
claros, comprensibles y recordables. Es un mate-
rial de consulta que esclarece el proceso de tra-
tamiento de los residuos y los problemas y
beneficios relacionados. Este material puede uti-
lizarse en las visitas guiadas a colegios, como
material educativo y en otros eventos.

Medida final: 42 x 29.7 cm

Permanencia: extendida

Target: todo publico + BC1C1C2

Modalidad: con promocion en los hogares, distri-
bucién en mano o como insert en otros medios

Archivo en DVD:

Grupo Familiar/“Folleto_Hogares”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 42 x 29.7 cm. Plegado en
6 caras

&V, Secretaria de Ambiente
£ = y Desarrollo Sustentable
@ug‘ de la Nacién

Jefatura de
Gabinete de Ministros
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Pieza: “Folleto hogares interior”

L Resids Sélidos
Urbanos que, basado en el Desarrollo Sestenible, tiene como. =~
a preservacién ambiental, —
. ]
sposicon i
ssocadosy los costos de u maneio
O INDUSTRIA 5 2
Reciclado o matria prima r"’ﬁ =
- N RUEVDS Process W
e & ¥
ongAncos  RecicLaBies
— -

LT R
podrian sar reciciados.

€ PLANTA DE CLASIFICACION
Separacmn ¥ ClaS|ﬁcac|ﬁn

restos de restos
comida  verdes

Gestion Integral de Residuos Sélidos Urbanos

e ysepararios es la
principal respansabilidad
o g g cludadana

e Tratamiento de organicos

Destvo s atamierios N
espacficos: compostale,
ombriculturs, otros del secior.

e0e0o ==

papeles  cartones  plasticos  vidrios metales El Refleno Santaria es una e los
dspornibies para
final,
su pasterior ventay reciclado industrial. WM:;:‘:“WMW
Iz techologla cispanibie, entreotros, it
que no pueden ser nviados a Disposicion Final

1. Interior desplegado

HORARIOS DE RECOLECCION DE RESIDUOS.
Municipio de Disponer Nombre.

o HOGAR
Generacién

= Evitd el consum de produtos descartables.
= Begf productos con menas envases.

Ganerar menos residuos

= Reush antes de tirar.
= Lisk menos balsas pldsticas.
* Particips e informate.

sty [y sy

© Recoleccion

diferenciada Beneficios asociados
y transporte Protege osrecursos aturales.
‘Mejoras en salud y blenestar general.

familiares.
= . Reduceldn de os resduos enviados a disposicitn fnsl,

Disminuchéin de fa emisién de gases de efecto nvemadern.

Mayor eficincia de I Industia en el Uso de fos recursos.

© RELLENO SANITARIO
Disposicion Final

La finalidad de una Gestion Integral es reduclr al maximo
1a cantidad de residuos enviados a Disposicion Final

Etapa: lanzamiento/ penetracion

Objetivo: llega al seno del hogar, aporta datos
claros, comprensibles y recordables. Es un mate-
rial de consulta que esclarece el proceso de tra-
tamiento de los residuos y los problemas y
beneficios relacionados. Este material puede uti-
lizarse en las visitas guiadas a colegios, como
material educativo y en otros eventos.

Medida final: 42 x 29.7 cm

Permanencia: extendida

Target: todo plblico + BC1C1C2

Modalidad: con promocién en los hogares, distri-
bucién en mano o como insert en otros medios

Archivo en DVD:

Grupo Familiar/“Folleto_Hogares”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG
Colores: CMYK
Imagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 42 x 29.7 cm. Plegado en
6 caras

\
8
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4.3.6. Mailing

Estos materiales estan destinados a decisores de cada hogar. Son una via directa y racional para

abordar temas puntuales.

No tires
la plata.

Los resid

tirds tienen valor. Ap recursos implica una decisién
del goblerno y la dedicacion de todos. Si separds los residuos, ayudas a mejorar
los procesos de reciclado, haclendo gue los Impuestas vuelvan en beneficlos
para vos y los tuyos, Ayudanos, vas a ver cdmo lo bueno te vuelve.

Conocé mds sobre esta iniciativa y participd.

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE
Qo g

payan
et niclare

o ADDCELA

Lo bueno te vuelve
0800 SEPARA (737202]
www.separa.gob.ar

GESTION RESIDUOS !"'s.o__rs....ﬁ

DE DISPONEH NOMSRE - PLAN NACIDMAL PARA LA GESTION MTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANDS

Pieza:
“Insert Color Costos”

[

Pieza:
“Insert Color Especiales”

e (B0

Estos residuos pueden contaminar
el agua, el sueloy el aire.

Algunas de los residuos que generamos en nuestras hogares tienen caracteristicas
peligrosas y deben ser dispuestos en forma separada.

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

(CAMZARN DE SEPRRACION OE GESIDUAOS Y RECICLADO DE L WUNICIPALIDAD DE DISPNER §DMESE - PLAK NACIINAL PARA L

RE Bl |

Lo bueno te vuelve

ESPECIALES
ko oo s e

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gob.ar

ION RESIDUQS  {ifaneesst

7 e

QO GEs
Boo s B

;—l

€ i

1005 UREAKDS

Etapa: mantenimiento/ penetracién

Objetivo: se sugiere llegar con estas piezas a los
decisores en el hogar, en un contexto formal.
Recomendamos su entrega junto a factura de
servicios o carta de la autoridad municipal.
Aborda llanamente problemas especificos y sen-
sibles, para informar y despertar conciencia de
la problematica.

Medida final: 21 x 17 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: grupo familiar/ decisores

Modalidad: distribucién como insert en facturas de
servicios. También puede acompaiiar una carta de
las autoridades municipales.

Archivo en DVD:

Grupo Familiar/“Insert_Color”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 21 x 17 cm

A2, Secretaria de Ambiente
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4.4. Materiales tacticos/ Educacién

MILLENIUM/ DOCENTES

4.4.1. Afiches colegios

Pieza 1: “Mensaje para vos: Reduci”

£ Qué hacemos ‘p

Elaumento constante de

los esiduos que generamos supera Enunafo,

> A lacapacidad del ambiente de procesarios. eadauno
/ Estasituacién constit i6n mundial, o st
tasiuacion constiuyeuna preocupacion mundial, el

con los residuos ¢

de300Kg.
deresiduos!

Ayudemos desde la escuela: REDUCI

% Enelaula S~ En el patio
Ahorrd ; utilizd las d Evitd el uso de bolsas pldsticas y de elementos
como borrador. descartables.

realmente necesites.
Elegi materiales reciclados.
Colabord en la limpieza de tu escuela.

Transmiti el mensaje en tu casa.

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

Ll i ldsti

Utilizd envases recargables para tus bebidas.

RE Bl

»
Participa e informate . -
www.separa.gob.ar Lo bueno te vuelve

W1y, Socrtorc de Ambionte

{JGESTION RESIDUQS ¢4 iR

",
o
H
4

e &0 &

M

‘CAMPARA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y RECICLADO DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE - PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

Dimensiones relativas

Etapa: mantenimiento/ fidelizacion

Objetivo: apoya las actividades escolares y pro-
fundiza en el proceso de la Gestion Integral de
Residuos de manera didactica.

Medida final: 50 x 70 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 10y + BC1C1C2C3

Modalidad: disposicion en carteleras y sectores
aptos para la comunicacion en los colegios.

Archivo en DVD:
Educacion/“Afiche_Colegios_Reduccion_sox70”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 50 x 70 ¢cm

Q") Secretaria de Ambiente
y Desarrollo Sustentable
d

S A&
= ~
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4.4.1. Afiche colegios

Pieza 2: “Mensaje para vos:

Separa”

).

,delambiente

Elaumento constante de
os esiduos que generamos supera
lacapacidad del ambiente de procesarios.
Estasituacion constituye una preocupacion mundial,

para VOS

> Qué hacemos
¢ con los residuos

?

Enomat

Si queremos colaborar debemos en primer lugar REDUCIR la cantidad de residuos que generamos y luego SEPARAR al tirar.

Ayudemos desd

e la escuela: SEPARA

roducto:

osrecuperadoresde residuos que trabajan en el barrio.

€8 00000

s oo i

{

0!8
03!

@

o

»

ORGANICOS
y otros

RECICLABLES

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

alresto suvolumen sutrotamiento

RE Bl

Lo bueno te vuelve

Participa e informate
www.separa.gob.ar

S S
s

Jari do Amior)
S narls Somrmoie
TotaNedsn

Y GESTION RESIDUOS

& ®o

Apoyan
estainiciativa

CAMPAFIA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y

PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE URBANO:

Dimensiones relativas Etapa: mantenimiento/ fidelizacién

Objetivo: apoya las actividades escolares y pro-
fundiza en el proceso de la Gestion Integral de
Residuos de manera didactica.

Medida final: 50 x 70 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 10y + BC1C1C2C3

Modalidad: disposicion en carteleras y sectores
aptos para la comunicacion en los colegios.

Archivo en DVD:
Educacion/“Afiche_Colegios_Separacion_50x70”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 50 x 70 cm

\[/) : : Jefatura de
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4.4.2. Fichas didacticas

MILLENIUM/ DOCENTES

Pieza: “Fichas didacticas”

- =
N responsable

Mencind s deas

El camino de los residuos

Esta ficha sintetiza el ciclo de materiales que se transforman en residuos.
Pero necesitamos tu ayuda para indicar actitudes que reduzcan la generacion de residuos
y ahorren recursos para cuidar el ambiente

<

Produccion En el hogar recorda siempre:

S responsable S
2 : ety st

o > Qué pasa si no lo hacemos?
~3A '
O

[ttt ].'r \Y'

Relleno
sanitario

Transferencia ‘ -

Pensd tres productos qu

3 ) 2 ) 3

h Basurala .
)
) deobiete

)(

Actividades. o recoecor

1. Luego de ver en la clase o en la visita guiada el ciclo de los materiales, reflexiond y escribi un informe que

a. Como observds que se trata el tema de los residuos en tu comunidad

b. Qué mejorarias en tu casa y en tus actividades cotidianas

. Cudles podrian ser las ideas que mejoren la situacion

Lecturas recomendadas y sitios web para visitar

Ficha 1

Etapa: mantenimiento/ fidelizacion

Objetivo: apoya las actividades escolares y pro-
fundiza en el proceso de la Gestion Integral de
Residuos de manera didactica. Invita a reflexio-
nar sobre el tema a través de la ficha de pregun-

tas y actividades.

Medida final: 21,7 x 27,9 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 8 y + BC1C1C2C3

Modalidad: distribucion en el aula por parte del
docente o responsable de la charla.

Archivo en DVD:

Educacién/“Fichas didacticasx4”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 21,7 x 27,9 ¢cm
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4.4.2. Fichas didacticas

MATERIALES TACTICOS MILLENIUM/ DOCENTES

Pieza: “Fichas didacticas”

— La composicion de nuestros residuos —

Aprendé cuanto podemos beneficiar al ambiente si conocemos qué pasa con nuestros
residuos. Participa de tareas que ayudan a reducir, reusar y reciclar

Reduccién y compras responsables ——

Conocer mis acerca de los materiales que componen los productos y
prestar atencién a as decisiones que tomamos al comprar, son actitudes responsables
que nos haran participes de la tarea de mejorar la calidad de vida de nuestro planeta

Actividad: Reproduccion de video sobre Gestion Integral de Residuos
A partidefo que vten el video respon

GIRSU, qué términos componen esta sigla

De no separar fduos, estari vallosos g ambiente Cargé tu carro de buenas pricticas de compra
I cmaseporros s s bobesrdocon e Cada sector de la sociedad
Wendondaciones queal omprarayuden o gneror - 2
ey o eatan ot tiene responsabilidades en el
cuidado de nuestro ambiente
éComo se te ocurre que deberian
plasticos pape\es restos vidrios metales restos de cartones proceder los siguientes grupos?
verdes
Empresarios
[ —— "
» ettt Familias
\ J N
-—r — Gobierno
‘95%5" icos RECICLABLES Detects materiales que componen a estos productos —_—
y posibles reusos para evitar tirarlos
Recuperadores

Las cuatro“R" que hacen un
tratamiento ideal de los residuos

Operadores oficiales de residuos

6 —
! R
R N s s
S R
u R
A’
Cuéntos residuos genera cada uno de nosotros diariamente en promedio? | )
/ / / / I
2k | 1kg | 5009 | 2409 |
SO S0 S SO =
Enumeré beneficios asociados a la separacion ateales et ateraes
B Reusas Reusas e
2
3
4 Lecturas recomendadas y sitios web pai
Fichas Ficha 4

Etapa: mantenimiento/ fidelizacion

Objetivo: apoya las actividades escolares y pro-
fundiza en el proceso de la Gestidn Integral de
Residuos de manera didactica. Invita a reflexio-
nar sobre el tema a través de la ficha de pregun-
tas y actividades.

Medida final: 21,7 x 27,9 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 8 y + BC1C1C2C3

Modalidad: distribucion en el aula por parte del
docente o responsable de la charla.

Archivo en DVD:

Educacion/“Fichas didacticasx4”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 21,7 x 27,9 ¢cm
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4.4.2. Fichas didacticas

MATERIALES TACTICOS MILLENIUM/ DOCENTES

Pieza: “Fichas didacticas”

Ficha para docentes

EDUCACION AMBIENTAL: GESTION DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

promoy

i

Para desarrollar

Paraelo,

en cuenta su espacio cotidiano e inmedito. e el e
- Alargara vida dtil de muchos de los prodctos que se usan.
La metodologia de educacién deberia basarse en: - Controla a contaminacion a traves de diferentes sustancias.
La participacidn concretay activa
Elfomento de un aprendizaje experimentaly constructivo.
~Elimplemento de técnicas de trabajo interdisciplinario.

Los materiales que se brindan como apoyo:

s més cercanoy como consecuencia més perceptible.
~Fichas didicticas

dejuicios de valor

La concientizacién el cambio de actitudes. ~Juego didactico.

Ficha para Actividad I:dia de recoleccién

Pautas para guiar la actividad
Finalmente

Ficha para Actividad Il: investigacion de residuos

Preguntas para guiar la investigacién
)

b) iCuslles son fas semejanzas y diferencias entre ambos?

(fabricas, espacios pablicos, etc)
)

Actividad I: el municipio

Dinamica dela actividad:

Disparadores
it fabricas, etc)

Adonde va la basura que se tira en las casas.

Por qué es conveniente que los residuos ingresen al rellen.

Apartir el P n ’

Son posibles de recclary de qué manera.

Ficha s

Etapa: mantenimiento/ fidelizacion

Objetivo: apoya las actividades escolares y pro-
fundiza en el proceso de la Gestion Integral de
Residuos de manera didactica. Invita a reflexio-
nar sobre el tema a través de la ficha de pregun-
tas y actividades.

Medida final: 21,7 x 27,9 cm

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 8 y + BC1C1C2C3

Modalidad: distribucién en el aula por parte del
docente o responsable de la charla.

Archivo en DVD:

Educacion/“Fichas didacticasx4”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 21,7 x 27,9 ¢cm
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4.4.3. Juego didactico

MATERIALES TACTICOS MILLENIUM/ DOCENTES / GRUPO FAMILIAR

Pieza: “Juego didactico”

RE Bills

SEPARA Lo bueno te vuelve

TU COMUNIDAD

soopssid A jeded
seppo: A sesioge

Tablero de juego

‘ered eyeduey

SvL3NVL

CAMBIOS
POSITIVOS

NZA 2
CASILLEROS

A
2
= CASILLEROS

&
reccunis  separados!
HOGAR

‘se redujo en tu hogar
un30%
&3 = JUGAS DE NUEVO

019310013

SACA UNATARIETA

9A]2NA 9] ouanq 07

W vd ESv-T'm—*'
g Y

Etapa: penetracion / fidelizacion

Objetivo: contribuye a la ensefianza de practicas
que favorezcan al logro de un adecuado manejo
de los residuos, como: la separacion de resi-
duos, la implementacién de técnicas de recicla-
do y la modificacién de ciertos habitos en la vida
cotidiana (el hogar o la escuela).

Fideliza al concepto y posiciona a entidades
organizadoras y auspiciantes.

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 8 y + BC1C1C2C3

Modalidad: distribucién en aulas o como premios
para las actividades y promociones dispuestas
para el segmento.

Archivo en DVD:

Educacion/“Juego didactico”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 55 x 41 cm
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4.4.3. Juego didactico

MATERIALES TACTICOS MILLENIUM/ DOCENTES / GRUPO FAMILIAR

Pieza: “Juego didactico”

Juego didactico

RE Bl |

SE PA

Lo bueno te vuelve

| MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE 194

S mmss
S R —

[ grr—

s B0 v @

INSTRUCCIONES

El juego “REDUC], A: s ganasy para

jor ambi dos. Debx e, rabajor e incentivar a
para b
nuestro alcance.

Elementos del juego:

1 dado, 1 tablero.
Preparativos:
1. Arma los camiones plegando por las marcas del troquel.
2 ICLABLES y ORGANICOS hacia abajoy

ol i i illero i labolsa.
3. i i i indica el table
Comienza el juego:
ji e lostiros del dado. d

pueden tirar ic y jén saque el numero
mésalto.
Para lograr el objetivo, llegarala“t y “con
e wsial <o : o s vy

‘cumplir con la recomendacién del casillero en el que caigas.

tratan. Si acertds 3 ién, s no, perdés un

tarjet dejar poner tu bolsa en la Planta de
ICLABL 0SY OTROS).

Situ cami6n cae en un casillero a partir de tarj
indicaciones de este casillero al que arribis.

del tablero,

Si caés en un casillero "Sacé tarjeta” debés leerla en voz alta y responder de la misma manera a su consigna.
Silo hacés bien, avanzas y i no... perdés un turno!

Tapas del tablero del juego e instrucciones

Etapa: penetracion / fidelizacién

Objetivo: contribuye a la ensefianza de practicas
que favorezcan al logro de un adecuado manejo
de los residuos, como: la separacién de resi-
duos, la implementacién de técnicas de recicla-
do y la modificacion de ciertos habitos en la vida
cotidiana (el hogar o la escuela).

Fideliza al concepto y posiciona a entidades
organizadoras y auspiciantes.

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: ambos 8 y + BC1C1C2C3

Modalidad: distribuci6n en aulas o como premios
para las actividades y promociones dispuestas
para el segmento.

Archivo en DVD:

Educacién/“Juego didactico”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG
Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 55 x 41 cm

2V, Secretaria de Ambiente
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4.4.3. Juego didactico

MATERIALES TACTICOS MILLENIUM/ DOCENTES / GRUPO FAMILIAR

Pieza: “Juego didactico”

Frente
defichas
frente de tarjetas
deconocimiento.

Frente de tarjetas.
de conocimiento

Frente de tarjetas.
de conoimiento

RE Bl
SE PA RA

RE Bl
SE PA RA

Lo buenote vuelve

oF FA KA
Lo bueno te vuelve Doiso,
defichas

de conocimiento

(oo Yoo o o o o)

RE Bl RE il | PR .
SE PA RA SE PA RA e .
0 Lo bueno te vuelve MCORRECTA| ‘CORRECTA.
R P
RE Bili RE il ;;ﬁ%m“ .
SE PARA SEPARA e
Lo bueno te vuelve Lo bueno te vuelve MCORRECTA. CORRECTA. .
T e
Decllealresto de los .
RE Bl :':T""’zn"’:‘;?""“wm'
SE PA RA e .
Lo bueno te vuelve g —
e =
i e st s o bl
e Ee Tk st
e e %5l
Piezas del juego: Camiones troquelados
Tarjetas de conocimiento Wendons uraforma T Qb i e
Fichas de Residuos g - ot ospndas
Etapa: penetracion / fidelizacion Target: ambos 8 y + BC1C1C2C3
Objetivo: contribuye a la ensefianza de practicas ~ Modalidad: distribucion en aulas o como premios
que favorezcan al logro de un adecuado manejo para las actividades y promociones dispuestas
de los residuos, como: la separacion de resi- para el segmento.
duos, la implementacién de técnicas de recicla-
do y la modificacion de ciertos habitos en lavida  Archivo en DVD:
cotidiana (el hogar o la escuela). Educacion/“Juego didactico”
Fideliza al concepto y posiciona a entidades Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
organizadoras y auspiciantes. y .JPG
Colores: CMYK
Permanencia: a determinar en la pauta Imagenes: embebidas (Tiff - CMYK)
Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: varios
A", Secretaria de Ambiente Jefatura de - [72]
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4.5. Materiales tacticos/ Empresas y Formadores de OP

Pieza de caracteristicas similares a las de la campafa masiva, aunque con un formato adaptado
a carteleras internas.

4.5.1. Afiche Empresas

Pieza: “Consejos Empresas”

Desde tu lugar de trabajo
también podés
Reducir, Reusar y Reciclar.

ORGANICOS | | RECICLABLES
y otros

0800 SEPARA [737202]
www.separa.gob.ar
Evita la compra de productos con envases excesivos.
= Imprimi las dos caras de las hojas.
Evita imprimir los documentos que puedan ser leidos en la pantalla.

Utiliza material lapiceras y recargables.

Promoveé la compra de materiales reciclados.

Utiliza (vasos reutili botellas, etc.).

Evita el uso de bolsas plasticas y de elementos descartables.

= Separa los residuos que puedan ser reciclados (informate a través del
municipio o los recuperadores informales del barrio).

= Entregd los residuos especiales (cartuchos de tinta agotados, [!! q |
aparatos electronicos, etc.) a gestores autorizados. g

= Participa e informate >l o

Lo bueno te vuelve

DISPONER NOMBRE Y GESTION RESIDUOS
a0 & [ &y
il DERESIDUOS Y/ - PLAN NACIONAL
Dimensiones relativas Etapa: lanzamiento y mantenimiento Target: formadores de OP
Objetivo: apoya el lanzamiento de la campariia Modalidad: disposicion en carteleras de empresas

en ambitos internos de las empresas y oficinas. y oficinas.
Sostiene el mensaje y fortalece alianzas con los
comercios y oficinas locales. Archivo en DVD:
Formadores de OP/“Afiche_Carteleras_50x70”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF

Medida final: 50 x 70 cm y .JPG
= Colores: CMYK
Permanencia: a determinar en la pauta Imagenes: embebidas (Tiff - CMYK)

Tipografias: a curvas (.ai)
Formato del original: 50 x 70 ¢cm
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4.5.2, Folleto técnico

MATERIALES TACTICOS FORMADORES DE OP

Pieza: “Folleto técnico”

o m
~ A RA
Lo bueno te vuelve
0800 RECICLO [7324250] .
www.reciclo.gov.ar

Centro de Gestién
D & Integral de Residuos
ge 00000

ORGANICOS RECICLABLES " 0B0o RECICLO 73242501

e waww.réciclo.gov.ar|
y otros «

Municipialidad de Disponer Nombre

HORARIOS DE RECOLECCION DE RESIDUOS.

Municipio de Dispaner Nombre.
(ORGANICOS y otros [T 7Y T —
MUNICIPALIDAD DE GES“éN RESIDUOS ":_*"__i‘,‘::‘"_.
DISPONER NOMBRE o-mmm.m-“xmmm 0" MUNICIPALIDAD DE OGESTIéN RESIDUOS £, s
b (000 wom @umeens Boo  mwrcauspicire. f L ] B0 wera muspiceme DIZEONERNOMBRE: e
1. Frente y contratapa
Etapa: mantenimiento/ penetracién Target: formadores de OP

Objetivo: profundiza temas racionales, abordala  Modalidad: distribucién en mano o como parte del

Gestion Integral de Residuos con mayor profun- kit de prensa.

didad y presenta las obras realizadas o por reali-

zarse. Este material puede utilizarse para distri- Archivo en DVD:

bucién en eventos o como parte del kit de pren- Formadores de OP/“Folleto_Tecnico”

sa. Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG

Medida final: 42 x 29.7 cm Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)

Permanencia: a determinar en la pauta Tipografias: a curvas (.ai)

Formato del original: 42 x 29.7 cm

. - [74]
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4.5.2, Folleto técnico

Pieza: “Folleto técnico”

o . P T T Pmdut:iﬁnlesponsahle
Gestion Integral de Residuos Sélidos Urbanos iCudles son los  Hincenass s encin i

e constiye o reoeupecisn
LaGestién intagral es un sistema de p de m— Frikeie
manejo de los Residuos Silidos e : ity s = s
Urbanos que, basado en el Desarolo @ unincremento e [
Sostenible iene como objetiva - C YUR  dadessno i porelcecene
‘primordial el mejoramiento de la S B .
salund de la poblacidn y I preservacidn .o mal Manejo de & manejo madecusdo datosresiduos Beneficios asociados
ambiental "l .
L distioeas sapac RN Ly i ’ . los
una Gestion Integral trabajan en b ;y
forma articulada a los ines de . Separacibn ol hogar nes.Para miigar dichas cansecuencl
disminuir los residuos enviados.a W e e = Fogvcséo e o caatiniior
dispasicién fnal, como medio iddnea P B Integral deos resdos que, basoca e ¢l 2
parhredusi us ipactos asociados y i = ososatietenecoro [ contimarespensibie
os castos de su manejo. & . L

- = © Recoleccion an
yores diferenciada o
O INDUSTRIA &% oo y transporte
Reciclado : poc e

1 o N s
3 - iCudlesel ol de los cadericany lasoomded pet
E U
. Do LR
LA 3
pribmmnglivsiotiontd
W’ e,
e, oerplendode saevi
. . . P F
€ PLANTA DE CLASIFICACION © Tratamiento de orgénicos r i e
Separacion y Clasificacién % @ [ — . o S L
edce camposiak, N
4 L 4 ' {ombrculirs, oios

do
> “Cormida
= l )

#C6mo ayudamos a resolverla
problematica de los residuos?

| © RELLENO SANITARIO st s osio g s o s

3 Ia cantdad deresiduos enviados a Disposicion Fnal

et sicién Final

= logra oo permanentedlos

@7 s esataves oo oo
) iy

papeles  cartones  plasticos  vidrios  metales e

e ratarfos outos contarninantesy
upasteiorventy eclds st S

Ia teenologia disgonible, entre oros.

2. Interior desplegado

Etapa: mantenimiento/ penetracion Target: formadores de OP

Objetivo: profundiza temas racionales, aborda la ~ Modalidad: distribucion en mano o como parte del

Gestion Integral de Residuos con mayor profun- kit de prensa.

didad y presenta las obras realizadas o por reali-

zarse. Este material puede utilizarse para distri- Archivo en DVD:

bucién en eventos o como parte del kit de pren- Formadores de OP/“Folleto_Tecnico”

sa. Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai); .PDF
y .JPG

Medida final: 42 x 29.7 cm Colores: CMYK
Iméagenes: embebidas (Tiff - CMYK)

Permanencia: a determinar en la pauta Tipografias: a curvas (.ai)

Formato del original: 42 x 29.7 cm
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a. Pieza: “Carpeta”

Contendra, entre otros materiales,
las presentaciones impresas que
resulten del “Evento Lanzamiento
y material técnico de consulta.

IRE Bl |

Lo bueno te vuelve

* —.— o

4.5.3. Kit de prensa

Este “kit de prensa” consiste en un conjunto de elementos que forman parte de la campaiia de

comunicacion. Constituye un soporte excusivo de informacién destinado a los “aliados”,
fortalecer la difusion que ellos hagan del tema.

RE Bl

Lo bueno te vuelve

MUNICIPALIDAD DE

~ .
DISPONER NOMBRE O GESTION RESIDUOS

B g O

Troquel

Frente

c. Pieza: “Birome promocional”

e

OgpCteay,
Ongy 242 oc

Loy,
e
10 e vy,
—— Ty Www,

"eciclo.go, ,
‘ar

Vista 1.

para

b. Pieza: “Block anotador”

R Bl |

SE PA
Lo bueno te vuelve

O GEsTON REsIDUOS

»1‘2‘:‘ s

i
o
Witrag 4o

W
iy ot
%5 Uipas

i gy

Vista 2.

Etapa: lanzamiento/ mantenimiento/
Objetivo: fijacion de concepto/marca y fideliza-
cion hacia los “aliados” de la campafia. Fuerte
instalacién del tema en lideres de opinidn.

Target: formadores de OP

Modalidad: distribucién en mano, en evento de
lanzamiento o enviado via correo postal.

a. Carpeta: formato cerrado 22.5 x 30cm.
Impresidn 4 colores.

Recomendacidn: sobre papel ilustracién de
230g. Laminado UV brillo. Disefio de troquel en
DVD.

b. Block de notas: formato 10 x 15 cm.
Recomendaci6n: sobre papel obra gog.
Emblocados.

c. Birome promocional: impresa 4 posturas.

Colores varios. No se incluye modelo especifico.

Recomendacién: modelo color blanco.

Archivos en DVD:

“Kit de Prensa/Carpeta”
“Kit de Prensa/Anotador”
“Kit de Prensa/Birome”

Generados en: Adobe Illustrator CS4 (.ai);
.PDFy .JPG

Colores: CMYK

Tipografias: a curvas
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4.5.3. Kit de prensa

d. Pieza: “Promocional escritorio”

Vista 1 (cerrado).

|
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Vista 2 (abierto 1).

%0 e to el

Vista 3 (abierto 2).

Etapa: lanzamiento/ mantenimiento/ Target: formadores de OP

Objetivo: fijacion de concepto/marca y fideliza- Modalidad: distribucién en mano, en evento de

ci6én hacia los “aliados” de la campaiia.

Descripcién: Cubo Magico de 12,7 cms. Regalo
promocional, en tres dimensiones, que se des-
pliega mostrando, mediante distintas combina-
ciones, 9 6 12 imagenes del concepto con cali-
dad fotogréfica. Se adecia a los aspectos morfo-
l6gicos y conceptuales del mensaje a transmitir.
Puede ser utilizado como articulo de escritorio,
pisapapeles, portacartas y anti-estrés.

lanzamiento o enviado via correo postal.
Impresion: cuatricromia
Empaquetado: en plastico retractilado
Embalaje transporte: caja de cartén
Capacidad de la caja: 48 unidades
Peso de la caja: 20 Kgs

Medidas de la caja: 55x41x54 cms.

Esta pieza es una sugerencia de material promo-
cional, no incluye desarrollo
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Etapa: lanzamiento/ mantenimiento/

Objetivo: fijacion de concepto/marca y fideliza-
cién hacia los “aliados” de la campafia. Fuerte
instalacion del tema en lideres de opinién.

Target: formadores de OP
Modalidad: distribucién en mano, en evento de
lanzamiento o enviado via correo postal.

e. DVDs: Impresion (serigrafia o laser) colores
varios. Recomendacién: sobre con ventana o
blister plastico transldcido.

f. Sobre para envio: formato 24 x 35 cm.
Recomendacidn: sobre papel ilustracién mate
1108.

Archivos en DVD:

“Kit de Prensa/DVD”
“Kit de Prensa/Sobre_envio”

Generados en: Adobe lllustrator CS4 (.ai);
.PDFy .JPG
Colores: CMYK

4.5.3. Kit de prensa

e. Pieza: “DVD - materiales”

RE BUci |

Lo bueno te vuelve

e. Pieza: “DVD - Video y spots”

e RE Bl
% Campana do Comunicacién ’
% Gostin Intagral de Residuos Solidos Urbanos DA
5 Manual de Implementacién y Piezas ~ a

Lo bueno te vuelve
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”
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Campaiia de Comunicacion
Gestidn Integral de Residuos S6lidos Urbanos
Manual de Implementacisn y Plezas

%’%, OGESTON Resiuos  (yESE==
4‘%

- Archivos digitales especificos (infografias,
logos, fotografias, PDFs).

L

&

- Folleto técnico (pag. xx); Afiche empresas
(pag.: xx); Afiche comercios (pag.: xx); Afiche
colegios (pag. xx); Juego didactico (pag. xx);
Mailing hogares (pag. xx); Normativas de apli-
cacion de isologotipos presentes en las piezas.

"
i,
2 s’
90 - nacon mas 65

- Bibliografias recomendadas sobre el tema.

f. Pieza: “Sobre para envio”

RE B

Lo bueno te vuelve

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

CAMPAFIA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y RECICLADO DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE - PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

{YGESTION RESIDUOS & B

4" dolaNacion

- Video sobre GIRSU y piezas de tv y radio.

Tipografias: a curvas —
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4.5.3. Kit de prensa

Otros elementos que contiene el DVD - Kit de prensa

- Isologotipo Secretaria de Ambiente de Desarrollo Sustentable de
la Nacion. Normativa especifica en PDF.

- Isologotipo Gestion Residuos. Normativa especifica en PDF.

- Isologotipo de la Campaifia de Comunicaciones GIRSU y slogan
“Lo bueno te vuelve”.

- Seleccion de piezas de la campafia masiva para publicacion
en medios diversos.
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4.6. Web y medios digitales/ Millenium y Todo piblico

La creciente incidencia de la web y las redes sociales y el uso que de ellas hace nuestro publico
principal, los “Millenium”, hacen recomendable una evaluacién en profundidad de este item para
establecer, en una segunda etapa de la campaiia, nuevas acciones de comunicacion sobre esta

plataforma, y la implementacién de pautas epecificas para este medio.

4.6.1. Banners web

Pieza: “Banner animado - 300 x 250 pixel”

Separa

los residuc
MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

CYGESTION RESIDUOS £ sd

CAMPARIA DE SEPARACION DE RESIDUOS ¥ RECICLADD
DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE
PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL
DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

Pieza: “Banner horizontal animado - 675 x 140 pixel”

www.reciclo.gov.ar

www.reciclo.gov.ar

MUNICIPALIDAD DE : o b ki
DISPOMER NOMBRE {}G_ESH_ON RESIDUOS Fhlh
CAMPANA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y RECICLADO DE LA MURICIPALIDAD DE DISPONER K OMBRE
PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUWQS SOLIDOS URBANDS

www.reciclo.gov.ar

Cuidar
el ambiente
esta en

MUNICIPALIDAD DE

Lo bueno te vuelve

tus manos

DISPONER NOMBRE {JGESTION RESIDUOS ™ paiiont

CAMPANA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y RECICLADO DE LA MURICIPALIDAD DE DISPONER KOMERE
PLAN HACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANDS

{)GESTION RESIDUOS {3 imsbinies

O MUNICIPALIDAG DE

DISPONER NOMBRE

CAMPANA DE SEPARACION DE RESIDUDS Y RECICLADOD DE LA MURICIPALIDAD DE DISPONER NOMERE
PLAN HACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

MUNICIPALIDAD DE
DISPONER NOMBRE

C)GESTION RESIDUOS =

CAMPANA DE SEPARACION DE RESIDUOS ¥ RECICLADO DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE
PLAN HACIONAL PARA LA GESTION IHTEGRAL DE RESIDIOS SOLIDDS URBANOS

Etapa: lanzamiento/ mantenimiento/

Objetivo: difusion en sitios web relacionados y
en sitios oficiales. También como firma en otros
medios de comunicacién digital (mail, redes,
etc.). Se recomienda el desarrollo un sitio web
especifico sobre la Gestion Integral de Residuos
para brindar un canal de comunicacion, informa-
cién adicional e interaccion.

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: Millenium, formadores de OP y piblico
en general

Modalidad: publicacion en paginas oficiales, entre-
ga de banners para alianzas. Pauta paga.

Archivo en DVD:
Web/FLA - Web/SWF
Generado en: Flash (.flay .swf)
Formato del original: ver pixel en cada banner.

é\“"’; Secretaria de Ambiente
; S)/ Desarrollo Sustentable
4‘“\ de la Nacién

é

Jefatura de
Gabinete de Ministros

Presidencia de la Nacion |

[80]



LY GESTION RESIDUOS

Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Sélidos Urbanos

MANUAL DE IMPLEMENTACION

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

4.6.2. Banner e-mail
WEB

Para utilizar por las entidades publicas y funcionarios como encabezado de sus comunicaciones
via correo electrénico.

Pieza: “banner para e-mail”

RE Bl |

Lo bueno te vuelve

MUNICIPALIDAD DE

DISPONER NOMBRE
CAMPARNA DE SEPARACION DE RESIDUOS Y RECICLADO DE LA MUNICIPALIDAD DE DISPONER NOMBRE
PLAN NACIONAL PARA LA GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

www.reciclo.gov.ar

{J GESTION RESIDUOS

Sugerimos se incluya el siguiente material - Piezas de TV FLV/MPG/AVI
para web una vez realizada su produccion:

- Video institucional GIRSU FLV/MPG/AVI
- Spots de Radio MPG/AVI

- Seleccion de piezas de la campafa masiva
para publicacién en la web JPG

Etapa: lanzamiento/ mantenimiento

Objetivo: difusion en la web como pauta y en
paginas oficiales como banner institucional y en
paginas de empresas auspiciantes. También
como firma en otros medios de comunicacién
digital (mail, redes).

Se recomienda el desarrollo de web especifica
sobre GIRSU para brindar un canal de comunica-
cién, informaci6n adicional e interaccion.

Permanencia: a determinar en la pauta

Target: formadores de OP/ TP

Modalidad: insercion en clentes de mail de los ges-
tores de campaiia.

Archivo en DVD:

Web/“Banner_Mail”
Generado en: Adobe Illustrator CS4 (.ai);
.PDFy .JPG
Formato del original: 757 x 93 pixel
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Anexo 1.

Evento GIRSU destinado a educadores

TIPO DE ACTIVIDAD:
Seminario

TEMATICA:
Generacibn, tratamiento y disposicion final de residuos sélidos urbanos.

OBJETIVO:
Intercambiar experiencias y promover el debate sobre la gestion de residuos sélidos urbanos
(GIRSV).

OBJETIVOS PARTICULARES:

- Transmitir informaci6n general y técnica sobre la GIRSU.

- Explicitar e intercambiar experiencias, ideas u opiniones sobre las posibilidades de contribu-
cion a la gestion de residuos sélidos urbanos.

- Exponer el rol de los diferentes actores piblicos y privados, relacionados con la GIRSU, a fin de exami-
nar los efectos de las diferentes practicas y tecnologias; e identificar oportunidades y dificultades para
la implementacién de aquellas que resulten mas favorables al cuidado del ambiente.

PUBLICO OBJETIVO:
Directivos de universidades; directores de colegios primarios y secundarios; docentes; represen-
tantes de entidades de formacién.

AMBITO DE INFLUENCIA:
Se propone comenzar con la actividad en los municipios, con el propésito de generar compromi-
so creciente.

CONTENIDOS:

1. Residuos sélidos. Actores y métodos de gestion
2. Residuos sélidos. Instituciones y marco legal.
3. Aprovechamiento de residuos sélidos urbanos.
4. Vision social. Educacion.

5. Asociatividad.

6. Conclusiones y puntos de vista.

PERFIL DE LOS PANELISTAS:
En todos los casos se proponen referentes que desarrollan su actividad profesional en el ambito
de influencia y expertos de Buenos Aires.

1. Residuos sélidos. Actores y métodos de gestion. En éste bloque podrén tratarse las tenden-
cias actuales en la GIRSU y la exposicion de un caso exitoso en el pais.

Como expositores se podria considerar a un miembro de la Divisién de Residuos Sélidos, de la
Asociacion Argentina de Ingenieria Sanitaria (AIDIS).

Ademas invitar a un responsable o gestor principal de un caso exitoso de GRSU, implementado
en el municipio anfitrién u otro cercano, incluyendo a un funcionario piblico del &rea ambiental
al que pertenece dicho caso.

2. Residuos sélidos. Instituciones y marco legal. Aqui se deberian abordar las estrategias y pla-
nes nacionales y locales de RSU; el marco legal y cuales son los organismos encargados del con-
trol en la GIRSU. Seria importante pensar, para el primer aspecto, en un funcionario de Ambiente
de la Nacién, particularmente de un sector relacionado con la calidad ambiental o de la con el
mecanismo del desarrollo limpio.
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Luego, un especialista en derecho ambiental seria el adecuado para tratar el segundo tema,
puede ser un conocido referente privado o el representante de una organizacién no gubernamen-
tal, como por ejemplo, de la Fundacion de Ambiente y Recursos Naturales (FARN).

3. Tratamiento de residuos solidos urbanos. En este bloque hay que considerar los aspectos vin-
culados con el tratamiento y manejo de residuos sélidos, todo lo referido a los rellenos sanita-
rios, tecnologias y monitoreo.

En cuanto al tratamiento y rellenos sanitarios podria seleccionarse un miembro del grupo de tra-
bajo Recoleccién, Transporte y Rellenos Sanitarios, de la Asociacién para el Estudio de Residuos
Sélidos (ARS). Puede agregarse un especialista en ingenieria ambiental del CEAMSE o entidad
equivalente para abarcar el aspecto de transferencia y disposicion final.

4. Vision social. Educacion. La educacion, la investigacion y los problemas ambientales seréan los
ejes principales de este bloque, asi como también, el cooperativismo en la GIRSU y la visién de
la comunidad en cuanto a qué hacemos con la basura.

En este caso se considera adecuado invitar a profesores de universidades que cuenten con una
carrera relacionada con las ciencias ambientales. Aqui se pueden contemplar instituciones
nacionales, provinciales y municipales, dependiendo de la region en la que se lleve a cabo el
seminario.

Vinculado al cooperativismo, podria convocarse al representante de una cooperativa de recicla-
do para dar cuenta de las dificultades y las oportunidades con las que se encuentran a diario y
la visién a futuro en relacion con la separacion de residuos.

Para responder al interrogante qué hacemos con la basura, seria recomendable que un funciona-
rio del Observatorio de Comunicacién pueda contar como, a través de la campafa, imagina el
escenario que pueda responder a esa pregunta.

5. Asociatividad. La cooperacion entre el municipio y el sector industrial seran los temas abarca-
dos aqui. Se sugiere convocar a un funcionario municipal del sector ambiental y, del @mbito pri-
vado, a empresarios locales que trabajen responsablemente sobre las cuestiones de ambiente
en su zona de influencia.

6. Conclusiones y puntos de vista. Palabras de cierre a cargo del gobierno local y una autoridad
nacional.

Consideraciones generales

En todos o en la mayoria de los paneles, deberia participar un moderador local, es decir, un pro-
fesional del municipio que pueda enlazar las intervenciones de los expositores.

El encuentro deberia realizarse en una jornada, abordando tres bloques teméaticos durante la
mafana y los dos restantes en la tarde. Para evitar que los participantes se retiren se aconseja
contemplar un lunch al mediodia incluido en la dindmica de la actividad.

La apertura del encuentro deberia contar con autoridades del municipio anfitrion, como asi tam-
bién, de un funcionario de rango provincial o nacional que demuestre el apoyo a la iniciativa.

El auditorio maximo podra contemplar 150 participantes, dado que es fundamental propiciar el
intercambio y el debate. Con una audiencia mayor se perderia esta posibilidad. Si se tratase de
una convocatoria mas amplia habria que pensar en repetir el seminario, con las mismas temati-
cas o, agregando o cambiando si en la version primera se detectase alguna demanda particular
no abarcada.

A los participantes del encuentro se les podria entregar material grafico en congruencia con los
temas tratados durante el seminario. Ademas, podria incluirse un CD con las exposiciones reali-
zadas y alguna otra pieza de comunicacion disefiada para la campafia.

"™y s i i Jefatura de [ 8 ]

% Secretaria de Ambiente " . 4
= y Desarrollo Sustentable Gablnet_e de Mlnlftl'OS

W de la Nacién Presidencia de la Nacien |



Y GESTION RESIDUOS

MANUAL DE IMPLEMENTACION \( Coordinacion General para la Gestion Integral de Residuos Solidos Urbanos

CAMPANA DE COMUNICACION
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

Es importante respetar la identidad visual elaborada en el marco de la campafa, para ser aplica-
da en la carteleria y la folleteria; pudiendo proyectarse ademas, en los sitios de recepcion y
almuerzo, los spots editados.

Finalmente, al cierre de la actividad, podria incluirse un cuestionario breve cuyo propésito seria
indagar aspectos de interés para el publico asistente, que no fueron contemplados durante el
seminario y pueden resultar (Gtiles en actividades futuras.

Recomendaciones

Dado que la campafia global esta particularmente destinada al piblico joven, seria conveniente
contemplar, ademas del seminario, la realizacion de un taller destinado especialmente a los
directivos docentes de nivel primario, especialmente del segundo y tercer ciclo. En esa actividad
deberia prevalecer la transmisién de conocimientos sobre la GIRSU. Asimismo, trabajar fuerte-
mente sobre las piezas de comunicacion de la campafa y la dinamica de las actividades que se
quieran implementar con los jovenes.

Alli, deberian participar los representantes del Observatorio de Comunicacién y un especialista
en temas de GIRSU. La propuesta principal del encuentro es el intercambio y el aprendizaje de
contenidos propios del tema en cuestion.

Nota: Se anexa una propuesta educativa que servird de guia a los docentes de segundo y tercer
ciclo del nivel primario, para implementar una actividad practica en el aula.

AW, Secretaria de Ambient Jefatura de [ 85 ]
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Anexo 2.

Lineamientos para un Video Institucional
GIRSU

Como pauta para su realizacién, recomendamos tomar imagenes en el entorno local (obras,
barrios, hogares y gente de la zona). Estas deberan ajustarse a la mencién de la locucion.

Musicalizacion

Recomendamos usar la misica original de la campafia ademas de otras que pudieran seleccio-
narse libremente para crear climas y marcar ritmos de edicién.

Texto para locucion en off

En la sociedad en que vivimos generamos a diario grandes cantidades de residuos. El volumen
de residuos que produce cada persona va a depender mucho de su nivel de riqueza y del desa-
rrollo econémico del pais en el que vive. Mientras que un habitante de un pais con alto nivel de
desarrollo econémico genera mas de setecientos cincuenta kilos de resiudos por afio, en nues-
tro pais se producen anualmente alrededor de trescientos veinte kilos. Asi, el valor medio de la
generacion por habitante se acerca a un kilo por dia.

El manejo de los residuos requiere de un conjunto de acciones que contribuyen a disminuir los
efectos adversos generados por su causa, de eso se trata la Gestion Integral de Residuos
Sélidos, un sistema que abarca todas las etapas en el ciclo de vida de los materiales: generacion,
recoleccidn, transporte, tratamiento y disposicion final.

El incremento en la generacién de residuos sélidos urbanos constituye una preocupacién mun-
dial, no sélo por la contaminacién del suelo y de las aguas subterraneas, la emision de gases a
la atmésfera y la transmision de enfermedades, sino también, por el creciente espacio que
requiere su disposicion final.

Muchas veces los habitos mas sencillos pueden producir grandes transformaciones. No es sufi-
ciente que el gobierno y otras instituciones tomen medidas o promuevan proyectos, lo que cier-
tamente hace cambiar las cosas son los pequefios gestos que cada uno lleva a cabo en su hogar
o0 entorno mas cercano: el colegio, el lugar de trabajo o el barrio.

Entonces, si nos preguntamos qué podemos hacer para ayudar a resolver la problematica de los
residuos... SEPARAR, REDUCIR, REUSAR Y RECICLAR son excelentes practicas:

SEPARAR... Separando los residuos que generamos en casa, empezamos a colaborar en su tra-
tamiento y asumimos una actitud responsable hacia nuestro ambiente.

REDUCIR... No hay una solucién magica para el problema de nuestros residuos, pero consumir
menos productos, que al final puedan llegar a convertirse en menos residuos, es una medida
adecuada. La clave estd en comprar de manera inteligente y selectiva, intentando no adquirir
productos que realmente no necesitemos o cuyos envases resulten dificiles de recuperar.

REUSAR... En la actualidad, muchos productos estan fabricados bajo la filosofia del “usar y
tirar”, sin embargo, con imaginacién podremos encontrar el modo de reutilizar envases, objetos
0 materiales, evitando que terminen su destino en el cesto de los residuos.

RECICLAR... Se trata de cualquier proceso donde los residuos son recolectados y transformados
en nuevos materiales, que puedan ser utilizados o vendidos como productos nuevos o materias

primas.
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Cuando en los procesos de produccion se utilizan materiales reciclados se puede ayudar a sal-
var grandes cantidades de recursos naturales no renovables, como los combustibles fésiles (car-
bon, petréleo o gas natural) y los renovables como los arboles. El uso de productos reciclados
disminuye también el consumo de energia y agua. Ademas, se consume menos carbdn y petro-
leo y se genera menos didxido de carbono, con ello, se contribuye a disminuir el efecto inverna-
dero y la lluvia acida, dos de los principales problemas ambientales que sufre nuestro planeta.

Para poder reciclar hay que separar los distintos residuos que generamos y depositarlos en bol-
sas diferenciadas. En bolsas transparentes o translicidas (en lo posible con la debida identifica-
cién) debemos colocar papeles, cartones, plasticos, vidrios y metales, para su mejor aprovecha-
miento evitaremos incluir los himedos o manchados con grasas o restos de comidas.

Los residuos organicos, es decir, restos de comida y restos verdes, deben depositarse en bolsas
convencionales, bien cerradas y respetando el horario de recoleccion, para evitar la contamina-
cién y los malos olores en las calles.

Ademas de estos residuos, en las ciudades se generan otros que requieren sistemas de recolec-
cién especiales: es el caso de escombros, muebles o restos de podas, ellos deben ser recogidos
y transportados a la planta de tratamiento por empresas autorizadas por el municipio.

Para proceder a la correcta gestion de los residuos es preciso contar con una planta de trata-
miento y valorizacién de los mismos y un relleno sanitario.

Los residuos que recolectan las empresas especializadas se transportan, de acuerdo al trata-
miento al que seran sometidos. Los residuos que dispusiéramos por separado en las bolsas de
“reciclados” van hacia las plantas de tratamiento y valorizacién, donde seran separados, clasifi-
cados y acopiados, para ser destinados a su industrializacion y reciclado, transformandose en
nuevos productosy preservado recursos naturales. Por eso, siempre que podamos, elijamos pro-
ductos “reciclados”, con esto ya estamos colaborando.

Los residuos que no puedan reciclarse irdn rumbo a los rellenos sanitarios. Estos son espacios
controlados técnica y ambientalmente, en los que se depositan aquellos residuos que no redinen
las condiciones para el proceso de valoracion. Cada relleno sanitario cuenta con una vida (til,
una vez cumplida, serd sometido a un proceso de sellado, recuperacién ambiental, control y
mantenimiento posterior.

Los residuos que se depositan en los rellenos son extendidos, compactados y cubiertos. Luego
se realiza una captacion del metano que se produce en su interior, como consecuencia de la fer-
mentacion de los residuos depositados, que puede ser aprovechado energéticamente para pro-
ducir electricidad. Los liquidos lixiviados generados deben ser tratados en una planta donde
seran depurados para eliminar el amonio y luego, seran filtrados para eliminar los contaminan-
tes organicos presentes. Finalmente, aquellos liquidos que surgen de todo el proceso deberan
ser depositados en un sitio especial que son las piletas contenedoras de lixiviados.

Una vez realizado este recorrido por el proceso de gestion integral de residuos sélidos urbanos,
nos queda recordar una, vez mas, que sin la ayuda y colaboracién de cada uno de nosotros nada
de lo que hemos contado sera posible.

Es responsabilidad de todos lograr que el lugar donde vivimos sea limpio y del que podamos
sentirnos orgullosos.

Para ello,

- Evitemos arrojar los desperdicios a la calle, utilicemos los cestos.

- Saquemos las bolsas de residuos siempre en el horario establecido.

- Separemos siempre los papeles y cartones, plasticos, vidrios y metales de los residuos organi-
cos, y utilicemos las bolsas adecuadas para cada fin.

-Y por Gltimo, no olvidemos las tres R: REDUCIR, REUTILIZAR Y RECICLAR.

Hagamoslo, porque... Lo bueno te vuelve
Para consultar sobre residuos y otros temas ambientales, al 0800 SEPARA (7324250)
o ingresando a www.reciclo.gov.ar
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1. Jean Piaget (1896-1980). Psicélogo experimen-
tal, filosofo, biclogo suizo creador de la episte-
mologia genética y famoso por sus aportes en el
campo de la psicologia evolutiva, sus estudios
sobre la infancia y su teoria del desarrollo cogni-
tivo.

2 El segmento de publico al cual estd destinado
el juego propuesto estaria contemplado en esta
dltima etapa.
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Anexo 3.

Fundamentos para el juego didactico

OBJETIVO:

El juego busca contribuir a la ensefanza de practicas que favorezcan a la toma de conciencia
para un adecuado manejo de nuestros RSU: la separaci6n de residuos, la implementacion de téc-
nicas de reciclado y la modificacién de ciertos habitos en la vida cotidiana (el hogar o la escue-
la).

PUBLICO OBJETIVO:
Nifios de 8 afnos en adelante y sus familias.

Dinamica del juego:

Se trata de un juego de recorrido con las caracteristicas del juego de la “oca”, en el que los par-
ticipantes moveran sus piezas a partir de un dado y deberan sortear las alternativas que el table-
ro y las tarjetas de conocimiento les propongan. Las imagenes, consignas y el disefio especifico
de las piezas ayudaran a los participantes a involucrarse con la propuesta del juego y facilitaran
el arribo a los objetivos propuestos.

Las consignas para el juego figuran en el dorso del tablero de juego.

Podran participar dos o mas jugadores y los elementos necesarios son: el tablero, las tarjetas de
conocimiento, los camiones para cada participante, las fichas de residuos y un dado.

Consideraciones generales: se prevee distribuir el juego en las escuelas y en los hogares. Para
ello, se debera contar con una version en tamafio de un juego de mesa (se presenta una version
en tamafio propuesto por el manual).

Cuando el juego sea desarrollado en espacios de formacidn, serd muy importante que el docen-
te esté capacitado para que pueda explicar basicamente lo relacionado con las etapas del pro-
ceso de generacion, recoleccion y tratamiento de los RSU, abordados tanto a nivel visual como
dindmico durante el desarrollo del mismo. Ensefianza que luego podra complementarse con la
investigacion, la realizacion de trabajos practicos, entre otras actividades escolares.

Cuando el juego se lleve a los hogares sera acompafiado por algin material grafico que colabo-
rare a transmitir en las casas lo aprendido en el colegio.

MARCO TEORICO:

Aqui se hace una breve sintesis tedrica sobre el prop6sito del juego y su importancia como herra-
mienta educativa. Para ello, se toman algunos aspectos del trabajo de ). Piaget, quien ha dividi-
do el juego en tres tipos: sensomotor, simbélico y sujeto a reglas.

Juego sensomotor. Abarca el periodo de la infancia hasta el segundo afio de vida. En esta etapa
se adquiere el control sobre los movimientos y se aprende a coordinar gestos y percepciones con
los efectos de los mismos. En este estadio el juego consiste, con frecuencia, en repetir y variar
movimientos.

Juego simbolico. Abarca la etapa de los 2 a 6 afios. El nifio adquiere capacidad para codificar sus
experiencias en simbolos que pueden recordarse y que también ayudan a traerimagenes y acon-
tecimientos transcurridos.

Juegos sujetos a reglas. La etapa se inicia en los afios escolares y se extiende hasta la adoles-
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cencia. El niflo comienza a comprender ciertos conceptos sociales de cooperacién y competicién.
Se incluyen en esta categoria los juegos de mesa y los deportes.

Eljuego esta intimamente ligado al desarrollo de la vida de todo ser humano y se caracteriza por
buscar satisfacer inquietudes de los participantes. Consideraremos que el juego entre pares o
entre nifios y adultos representa una actividad lo suficientemente interesante como para ser el
motor de un desarrollo saludable.

A través del juego como medio de expresidn, se adquieren instrumentos para el conocimiento y
para la socializacién. El juego en general y el juego reglado en particular son efectivos instru-
mentos de desarrollo de las estructuras del pensamiento, por ser un medio que facilita la orga-
nizacién de las estructuras cognitivas de los sujetos.

En estos juegos la interaccion entre los participantes produce cambios de actitudes sociales que
se manifiestan en esos juegos reglados. Jugando los chicos aprenden reglas practicas que per-
miten coordinar sus acciones con las de otros jugadores y regular la competicién con otro equi-
po. Ademas, este conocimiento practico de las reglas posibilita una reflexién consciente sobre
su naturaleza, su origen y su posible modificaciéon. Aunque al principio los sujetos no suelen
hacer un planteo explicito, estas cuestiones se manifiestan como modos de resolver los conflic-
tos durante el juego, y esto pone de manifiesto el conocimiento reflexivo de las reglas. Este
conocimiento tendré cambios importantes, ya que los nifios pasaran de concebir las reglas como
absolutas, inmutables o inventadas por alguna autoridad, a entender que no son mas que un
producto del acuerdo entre ellos. Recién, cuando el proceso de toma de conciencia de la natura-
leza de las reglas ha culminado, se sienten libres para poder modificarlas.
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